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- Зачем что-то читать о журналистике? Она и так всюду перед глазами,-
так скажет обычный обыватель. Но как сделать то, что «всюду перед глазами» увле­
кательным и интересным, знает не каждый. И научить этому придётся юнкоров, ко­
торые посредством школьных изданий освещают действительность нашей жизни. 

Средства массовой информации самый эффективный инструмент формирова­
ния общественного мнения - силы, которая стоит над государством и оценивает её 
деятельность. Когда говорят, что журналистика - это «четвёртая власть», подразу­
мевают, что она призвана служить для надзора за правительством. А что можно ска­
зать о школьной журналистике? Свободна ли она, и всегда ли юнкор может держать 
читателя в курсе деятельности администрации школы, органов управления образо­
вания и органов ученического самоуправления? 

Ведь юнкор - это тот, кто радуется всему хорошему, кто вступает в бой с лю­
бой несправедливостью. Поэтому он берёт в руки карандаш, фотоаппарат. Важное 
оружие - школьная газета. Как сделать её органом жизни детского объединения? 

Это методическое пособие вам поможет усовершенствовать навыки работы 
над материалами, выпусками газеты. 

Разнообразие жанров помогает полнее и ярче отображать богатство явлений 
жизни, делает газету живой и интересной. Умелое и повседневное использование 
жанров - важная задача редакций газет. Изучение жанров - необходимое условие 
роста журналистского труда. 

Труд журналиста - живой, творческий, и умение взять интервью, правильно 
выстроить композицию своего материала, не ошибиться в выборе темы и идеи пуб­
ликации - тоже творчество. 

Многие темы здесь представлены в виде таблиц и схем - это даёт возмож­
ность легче понять и усвоить предлагаемый материал. 

Сценарии различных конкурсов, презентаций помогут вам сделать жизнь юн­
кора в объединении интересной и увлекательной. 

Автор многих сценариев, собранных здесь, Полякова Элла Геннадьевна, руко­
водитель пресс-центра «Третий глаз» МОУ СОШ № 52 г Ростова-на-Дону - человек 
с богатым опытом работы в объединении юных журналистов и готовый всегда 
прийти на помощь. 
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Глава I. Теория журналистики: легко и просто 
ОСОБЕННОСТИ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ШКОЛЬНОГО ПРЕСС-ЦЕНТРА 

Пресс-центр объединяет воедино всю школьную стенную печать, редакцию 
компьютерной газеты и школьного радио там, где они есть. 
Пресс-центр координирует работу редколлегий. 
Пресс-центр организует: 
•* смотры стенных газет; 
» школу юного корреспондента, художника, фотокора; 
•* творческие отчёты и конкурсы юнкоров, юных поэтов и прозаиков, художников 
и фотокорреспондентов; 
•* дискуссии и диспуты. 
Пресс-центр проводит: 
•* обмен опытом; 
+ юнкоровские летучки; 
•* пресс-конференции и встречи с интересными людьми за «круглым столом»; 
•* юнкоровские игры и праздники; 
+ консультации юнкоров; 
•* выставки рисунков, фотографий и конкурсы п л а к а - т о в . 
Пресс-центр планирует и готовит: 
•+ командировки юнкоров; 
•* рейды. 
Пресс-центр отвечает за: 
•* своевременный выпуск стенной, компьютерной или радиогазет. 

ОСНОВНЫЕ ПОНЯТИЯ ЖУРНАЛИСТИКИ 

з 



РАЗНООБРАЗИЕ ПРЕССЫ 

«Чтобы живо, интересно передать диалог, нужно уметь «разговорить» че­
ловека, расположив своего героя к задушевному разговору. Человек в разговоре 
индивидуален. А прочитайте очерки в некоторых наших газетах - язык один и 
тот же. Это происходит потому, что журналисты плохо записывают услышанную 
живую РСД^^ЮТОМ «выдумывают» диалог. 

Несколько слов о технических терминах. О технике не­
обязательно писать языком технической энциклопедии. 
Тем более в очерке. «Позвольте,- скажете вы, - а если 
деталь называется «глушитель», то я же должен и напи­
сать «глушитель»?» Да, должны. Но если вы будете 
глушителем глушить читателя, это будет не очерк, а 
техническая справка». 

М.А. Величко 



СВОЙСТВА ИНФОРМАЦИИ 
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«Если вы хотите, чтобы газета была нескучной, чтобы её читали с 
интересом, надо быть в центре тех событий, которыми живёт масса. И, 
разумеется, тот редактор, у которого есть эта жилка,- всегда в нужный момент 
отвечать на вопросы, особенно задевающие народные массы,- у этого редактора 
газета всегда будет иметь наибольший успех». 

М.И. Калинин 

Для журналиста не 
существует понятия 
«хочу писать», «не 
хочу писать». Надо, 
так как он работает 
на производстве, а 
выполняемая им 
работа чаще всего 
отно 
сите 
я к 
твор 
чест 
ву 

Свой материал 
журналист пишет 
индивидуально, но 
идею публикации чаще 
всего подсказывают 
коллеги, советуют, как 
лучше подать материал; 
готовую заметку 
просматривает 
редактор; на газетной 
полосе она вступает в 
связь с другими 
публикациями, 
создавая единое целое 
поле газетной полосы 

Быстрота реагирования 
на произошедшее 
событие -
отличительная черта 
для всей журналистики. 
Мы не можем не писать 
о том, что новый 
учебный год вновь 
наступил, о 
праздновании Дня 
Победы в нашем 
городе, о гастролях 
Винокура и Лещенко, в 
энный раз посетивших 
наш город - в этом и 
есть непрерывность, 
хождение по кругу 

Некоторые 
журналисты сегодня 
пишут о проблемах 
одиноких ветеранов, 
завтра - о пожаре, 
послезавтра - о 
научно-иелледова-
тельской 
конференции. Другие 
журналисты 
специализируются на 
какой-то одной теме и 
преуспевают в этом 





ЖУРНАЛИСТ - СПЕЦИАЛИСТ 
Журналист для читателя должен быть: 

1. Собеседником 
2. Человеком, с которым можно посоветоваться 
3. Источником новых знаний 
4. Человеком, который поможет в трудной ситуации 
5. Специалистом по определённым вопросам 
6. Единомышленником 
7. Авторитетом 

Качества, которыми должен обладать журналист: 
1. Осведомлённостью 
2. Знанием особенности читательской аудитории 
3. Способностью писать просто и доходчиво 
4. Талантом 
5. Принципиальностью, высокими моральными качествами 
6. Объективностью 
7. Профессиональным мастерством 
8. Способностью к доверительному общению как во врем я встреч с людьми, 

так и с читателями собственных публикаций 
9. Обладать чёткой идейной позицией 
10. Высоким уровнем образования 
11 .Быть убедительным 

Глава П. МОЯ ГАЗЕТА 
О чём писать в газету 

Источники добычи информации: 
У Документы и записи. Это могут быть: 

- распоряжения директора школы, руководителя детского центра; 
- документы, касающиеся тематики вашего издания, которое можно не просто 
обнародовать, но и прокомментировать; 

V Вырезки из газеты - это тоже документ, как и информационное сообщение или 
пресс-релиз и т.п. 
Р Интервью - разговор с кем-либо, представляющим чьи-то интересы. Не путать 
понятия «интервью-жанр» и «интервью-способ сбора решения или постановления 
городских, районных, местных властей, информации». И совсем не обязательно де­
лать материал в жанре интервью: доверьтесь теме и полученной информации, кото­
рые подскажут, в каком жанре оформить собранные факты. Интервью может быть 
любого размера и пригодится для публикации при любых обстоятельствах. Фраза 
знаменитости, сказанная наспех - это уже интервью. Также, как и звонок служаще­
му государственного учреждения с просьбой проинформировать вас о повестке за­
седания, например, молодёжного комитета. 

Очень популярны сейчас разнообразные опросы. Чтобы их проводить, не обяза­
тельно быть социологом, вы же не собираетесь анализировать положение дел, вы 
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только даёте отображение настроений по тому или иному вопросу на страницах га­
зеты. 
> Личные наблюдения. 

Методы сбора информации; 
^ опросы, главным образом интервьюирование (иногда, правда, применяется анке­
тирование); 
/ наблюдение; 
/ изучение документов. 

Получение информации - это всегда взаимодействие юнкора с объектом. По­
этому, выбирая метод или методы для сбора информации, юнкор должен иметь в 
виду: 

> общие и конкретные цели; 
> доступность источников информации; 
> сроки сбора информации; 
> степень надёжности информации. 

Культура речи связана с соблюде­
нием норм русского литературного 
языка, которые воспринимаются гово­
рящими и пишущими в качестве образ­
ца, как общепринятого обычая. 

Необходимо строго оценивать те 
речевые явления, используемые в СМИ, 
как свидетельства о недостаточной ли­
тературной грамотности. 

Журналист должен хорошо знать 
нормативно-справочную литературу по 
вопросам культуры речи, чтобы уметь 
ответить на тот или иной вопрос. 

ЯЗЫК П СТИЛЬ СОВРЕМЕННОЙ ГАЗЕТЫ 

Публичная речь (имеется ввиду веде­
ние репортажа, общение с интервьюируе­
мым) должна быть не только нормативно-
правильной, но и выразительной, образ­
ной. 

Знание стилей литературного языка, 
умелое их применение, как правило, вле­
чёт свободное владение речевыми средст­
вами. 

Высокая культура речи журналиста 
предполагает и его высокий уровень об­
щей и профессиональной культуры, лю­
бовь к языку, культуру общения. 

«Берегите наш язык, наш прекрасный русский язык, этот клад, это достоя­
ние, переданное нам нашими предшественниками... Обращайтесь почтительно с 
этим могущественным орудием, в руках умелых оно в состоянии совершать чу­
деса!» 

И.С. Тургенев 
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Правильной речью называется та, в которой соблюдаются нормы современного литератур­
ного языка. Нормы языка - это общепринятые в общественно-речевой практике <..,> пра­
вила произношения, гр амматики и словоупотребления». С .И. Ожегов 



Подготовка к интервью 
Подготовка к интервью - обязательное требование. Она складывается из 

следующих моментов: 
> определение цели интервью и характера необходимых сведений; 
> изучение предмета (темы) интервью; 
> изучение собеседника; 
> предварительное обдумывание техники беседы, составление вопросов. 

«Борьба за чистоту, за смысловую точность, за остроту языка есть борьба за 
орудие культуры. Чем острее это орудие, чем более точно направлено - тем 
оно победоносней». 

А.М.Горький 
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Советы от журналисте Валерия Аграновского: 
1. Истинный журналист должен идти к собеседнику, во-первых, с мыслью, а во-
вторых, за мыслью. (Наши вопросы должны побуждать собеседника думать и 
говорить.) 
2. Чтобы беседа была плодотворной, собеседник как минимум должен быть в ней 
заинтересован. В самом деле, журналист может задавать вопросы и по обязанности, 
но получить ответы на них он может только при желании собеседника. Собеседник-
то отвечать не обязан. 
3. Сам журналист как личность должен быть интересен собеседнику. 

«.. .Чего нет в душе автора, того не будет в его созданиях». 
Н.Г. Чернышевский 

Советы профессионалам из американского пособия 
по тележурналистике, изданного Университетом Майами: 

1. Не задавайте злых, провокационных вопросов. 
2. Дайте интервьюируемому возможность высказаться. 

3. Используйте молчание в свою пользу. 
4. Повторяйте свои вопросы. 

Заповеди от Сергея Муратова из книги «Диалог. 
Телевизионное общение в кадре и за кадром»: 

1. Ясность и краткость. 
2. Не допускайте односложных ответов. 
3. Нельзя ли конкретнее... 

4. А интересен ли ваш вопрос? 



Из биографии слов 
Периодика 

Термин «периодика» с е й ч а с о з н а ч а е т р е г у л я р н о 
выходящие и з д а н и я : г а з е т ы , журналы и другие органы 
п е ч а т и . Происходит он от г р е ч е с к о г о «периодос» 
« к р у г » , «кругообращение» , «окружность» , «регулярное 
возвращение» . В Древней Греции словом «периодос» 
называли замкнутую кольцевую д о р о г у , на которой 

Глава III. СОВРЕМЕННЫЙ ДИЗАЙН КОМПЬЮТЕРНЫХ ГАЗЕТ 

Почему следует задуматься о хорошем дизайне газет 

Хороший дизайн обеспечивает разумную и приятную подачу новостей 
и другой информации. 

Дизайн - это процесс, и он начинается с рассмотрения простых 
элементов: 

> Пробелы между колонками; 
> Заголовки и текст; 
> Выбор шрифтов для текста и заголовков, для подписей, врезок и 

целых полос; 
> Фотографии, иллюстрации и подписи к ним. 



Всё начинается со слова 
Основным элементом газетного дизайна является шрифт: 

> Выберите один шрифт для вашего основного текста; 
> Используйте этот единственный шрифт для всего газетного материала; 
> Никогда не применяйте этот шрифт в рекламе; 
> Используйте выбранный шрифт достаточно большого размера, чтобы его 
легко можно было читать. 
> Можно увеличить или уменьшить интервал между строками; 
> Выработав однажды дизайн вашего текста (шрифт, размер, интервал), 
используйте его последовательно на всех полосах вашей газеты. 

Стиль заголовка 
Стиль заголовка должен быть прост: один шрифт (или возможно, два) 

Если вы берёте 
цитату из 
текста , чтобы 
её выделить, 
тогда поместите 
её между 
колонками так, 
чтобы статью 
можно было 
читать не 
прерываясь. В 
противном 
случае читатели 
будут вынуждены 
пере-скакивать 
через вашу 
вставку, а, 
возможно, они 

> Остановите выбор на едином 
шрифте для заголовков, связанных с 
новостями. 

> Вы можете 
разнообразить внешний вид 
заголовков при одном 
шрифте, используя 
различные размеры, разные 
стили. 

> Если вы хотите, то 
выберите другой шрифт для 
заголовков статей других 
разделов газеты. 

> Но используйте один 
шрифт в одинаковых его 
разновидностях для этих 
материалов. 

> Не используйте эти 
шрифты для рекламы. 

> Ваши шрифты - это визуальные 
ориентиры для читателей. Будьте 
последовательны в выборе шрифтов. 

Вероятно, вы захотите увеличить или 
сократить интервал между буквами. 

> Установите один раз 
необходимый интервал, 
применяйте его 
последовательно и 
единообразно с определённым 
шрифтом. 

> Используйте прописные и 
строчные буквы в заголовках. 

> В исключительных 
случаях возможно вы захотите 
использовать в заголовке 
ведущей статьи только 
заглавные буквы. Если вы это 
сделаете, то увеличьте размер 
шрифта так, чтобы устранить 
все помехи, возникающие из-за 
того, что все буквы большие. 
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Определите требования к вашему заголовку (шрифты, стиль, интервал 
между буквами) в вашем руководстве по дизайну газеты. 

Каждый, кто работает в вашей газете, должен знать правила, 
по которым создаётся дизайн вашей газеты. 



Выберите оптимальную ширину колонок 

Стремитесь к ассиметрии, когда вы создаёте дизайн формата газеты. Если вы 
сделаете колонку в два раза меньшего размера с правой или левой стороны газеты, 
тогда легко избежать симметричности вашего макета. Такую узкую колонку 
можно использовать для коротких сообщений, новостей на первой странице и, 
например, для врезок на внутренних полосах. 

Фотографии очень важны 
> Публикуйте только хорошие фотографии. 
> Всякий раз, когда это возможно, размещайте фотографии, содержащие действие. 
> Красивая фотография должна быть доминирующим элементом на странице. 
> Если у вас есть хорошая фотография, то сделайте её большого размера. 
> Фотографии, сопровождаемые текстом, следует также располагать 

непосредственно под заголовком статьи или над ним. 

Составление фотокомпозиции 
В фотокомпозиции все фотографии должны касаться друг друга. Заголовок 

нужно расположить горизонтально сверху. Если статья отсутствует, тогда 
можно использовать одну подпись к фотографиям, которая может быть довольно 
длинной, в виде описания того, что изображено на всех фотографиях. 
> Обрежьте умело фотографии. 
> Придайте фотографии форму широкого (горизонтального) или глубокого 
(вертикального) прямоугольника. 
> Используйте самые лучшие фотографии на первой полосе. 
> Если вы размещаете несколько связанных между собой фотографий в 
фотоочерке, выделите одну из них как главную. 
^ Определите «направление» фотографии. 
> С помощью очень тонкой линии нарисуйте вашим фотографиям контур 

«.. .Каждый из нас пишет по указке своего сердца, а сердца наши 
принадлежат партии и родному народу, которым мы служим своим искусством». 

М.А. Шолохов 
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^ Оптимальная ширина для 
колонок основного текста 
около пяти сантиметров. 

•/ Рассмотрите 
возможность печатания 
колонок без выключения 
строки для текстов 
внутри рамки. 

/ Не вставляйте линейки, 
разделяющие колонки, 
за исключением тех 
моментов, когда они 
точно нужны для 
разделения материалов 
на странице. 

</ Запишите размеры 
ваших колонок в 
руководство по 
дизайну вашей 
газеты. 



Черты хорошей подписи под фото 

> Краткость 
> Чёткость шрифта 

> Связь содержания подписи с фотографией 
> Интрига 
> Месторасположение 
> Подпись должна разъяснять, дополнять 
> Доступность содержания 

Белое пространство как элемент дизайна 
/ Для отделения элементов на полосе используйте белые пространства, а не чёрные 

линии. 
^ Избегайте применения белого шрифта на чёрном. 

Глава IV. ОФОРМЛЕНИЕ СТЕННОЙ ГАЗЕТЫ 
Макет 

Составляем графический план номера: 
• поля 0,5 см от края; 
• шапка (название газеты, девиз, чьим органом печати является, эмблема) 

занимает не более 1/5 площади всей газеты; 
• располагаем материалы на рабочем поле газеты. 

Шрифт, заголовок и рамка 
Шрифты бывают: 
Объёмные, теневые, рельефные, округлые, арочные, спичечные, рекламные и 

другие. Наиболее удобны для стенгазеты те шрифты, которые чётки и понятны по 
рисунку, легко воспринимаются и быстро пишутся. 

Композиция шрифта обязывает все буквы делать так, чтобы они были 
одинаковы по высоте, по основным, соединительным штрихам и засечкам, 
придерживались своих линий: верхней, средней, нижней. 

Средняя линия нужна для построения перемычек к буквам Б, В, Е, Ж, 3, К, Н, 
Э, Ю, Я. Буквы О, С, строящиеся из окружности, следует рисовать немного 
выступающими за верхнюю и нижнюю линии Иначе они будут казаться ниже 
других. 
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> Человеческий глаз способен 
различить в спектре до 150 от­
тенков, но для стенгазеты все 
эти цвета не нужны, иначе они 
внесут пестроту крикливость в 
оформление стенгазеты. А наша 
цель - выделить главное. 
> Тёплые цвета: красный, 
оранжевый, жёлтый - прибли­
жают к зрителю окрашенную 
ими плоскость, а холодные - го­
лубой, синий, сине-зелёный -
отдаляют. 
> Человеческий взгляд подчи­
няется контрастам и обращает 
внимание именно на них. 
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Схема основных и составных цветов 

Главное требование к заголовку - ясность его прочтения. Все украшения 
шрифта - орнаментальные, тоновые обрамления, росчерки, засечки - нужно 
стараться делать таким образом, чтобы они отражали содержание заголовка, а не 
превращались в украшения ради украшений. Само содержание заголовка помогает 
выбрать шрифт, которым он будет написан. 
Три основных способа размещения заголовка по отношению к тексту: 
• заголовок над текстом (в одну строчку, две, три; во всю ширину колонки, по 
центру или лесенкой); 

• заголовок внутри текста (соотношение над- и подзаголовочных частей - 2 : 3 или 
3:5); 

• заголовок сбоку от текста (не должен превышать 1/3 части ширины самого 
материала. 

Рамки в стенной газете лучше использовать, когда: 
/ требуется какой-то материал выделить, сделать заметным на полосе. В данном 
случае хороши насыщенные цветом рамки; 
/" требуется объединить ряд заметок, посвященных одной теме, одному вопросу; 
/ мы хотим использовать их в качестве оформительского приёма. Тогда, давая ряд 
повторов одного какого-то вида рамок, мы создаём в газете определённый ритм, 
добиваемся графической выразительности. 

Цвет 
> Цвет в газете может нести смысловую и эмоциональную нагрузку. 
> Чтобы добиться естественного сочетания цветов, гармоничного их соединения, 
нужно хорошо знать свойства различных красок, характер их поведения на 
различной бумаге и даже их темперамент. Краски могут быть тёплыми и холодными 
по цвету. 
> Разные цвета по-разному выглядят в сочетании друг с другом. Зато всякий цвет в 
окружении более тёмных цветов светлеет, а в окружении более светлых темнеет. 



Рисунок, карикатура и фотография 
Не каждая статья или информация требует иллюстрации. 
> Удачливо подобранная аппликация всегда выглядит лучше неряшливо 
выполненного рисунка. 
> Хорошая карикатура украшает номер сатирической газеты. 
> Сила карикатуры в неожиданности, смелости, образности решения и 
своевременности появления на свет. 
> Важен текст, сопровождающий карикатуру. Хорошо, когда они дополняют друг 
друга. 
> Рисовать лучше как можно проще. Постарайтесь внести как можно больше 
элементов узнавания 
> В карикатуре нельзя подмечать физических недостатков людей. Необходимо 
подмечать чувство меры и такта. 
> Фотография может быть информационной и познавательной. 
> В стенной газете важно не сколько фотографий, а какие они, что на них 
запечатлено, как они «держат» весь номер. 
> Для фотографий в стенгазете важно подыскать нужное место. Нельзя, чтобы все 
фотографии были сгруппированы в одной части газеты. 

Глава V. ТЕМА И ИДЕЯ 

Принципы мозгового штурма 
> Целью является количество; 
> Дай волю воображению; 
> Строй, опираясь на идеи других; 
> Воздержись от оценки. 

Выбор темы, её разработка 
Выбор темы - исходный момент в творчестве журналиста. Тема - это 

обозначение жизненного материала, того, что подлежит отображению в 
журналистском произведении. Тема не только фиксирует объективную реальность, 
те или иные факты, события, явления. Тема всегда имеет определённое направление. 

Выбор темы - содержательный этап 
творческого процесса журналиста. 
По тематике газеты, радио или 
телепрограмм судят о направлении 
их деятельности, о связи с жизнью. 

«Тема - корень произведения. Есть тема -
есть очерк, есть репортаж, есть 
фельетон...» 

(Евгений Рябчиков «Рождение темы») 
Основные параметры темы: 

Задача, поставленной перед журналистом редакцией; 
> Идеологическая обстановка среди общественных масс; 
> Идея, возникшая у журналиста в результате опыта работы; 
> Событие, возникшее в стране, городе; 
> Письмо автора или общественное мнение. 
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Принципы хорошей идеи 
Идея - то, с какой целью и для чего написан материал. 
Идеей той или иной заметки может быть (одна из шести): 

1. Сообщить новость 
2. Рассказать о положительном опыте 
3. Исправить недостаток 
4. Обсудить проблему - сложный вопрос, на который 

есть более двух ответов. 
5. Расширить кругозор читателей 
6. Повлиять на настроение, чувства людей. 

Идея должна быть: 
> Оригинальная; 
> Привлекательная; 
> Интересна читателям, но... 
> Не может отходить от сути темы; 
> Не должна быть моральной двузначной. 

Глава VI. ПОДГОТОВКА МАТЕРИАЛА К ПЕЧАТИ 

Печать - это основной приводной ремень нашей государственной работы. Мы 
должны помогать изо дня в день совершенствовать этот приводной ремень. 
Каждый из вас знает, какое большое значение придаётся у нас улучшению 
качества продукции. В такой же степени стоит перед нами задача улучшения 
качества нашей печати. Печать - сложный механизм. Об этом нельзя забывать 
ни на минуту. Надо этот сложнейший механизм всячески совершенствовать. 

СМ. Киров 

17 

ТРЕБОВАНИЯ, ПРЕДЪЯВЛЯЕМЫЕ К ЖУРНАЛИСТСКОЙ ИНФОРМАЦИИ 
> Оригинальность подачи информации 
> Доступность сообщения любому слою населения 
> Уместна для издания, в котором публикуется 



Нужно писать начерно, не обдумывая места и 
правильность выражения мыслей. Второй раз 
переписывать, исключая всё лишнее и давая 
настоящее место каждой мысли. Третий раз 
переписывать, обрабатывая правильность 
выражения». 

Л.Н. Толстой 

ИНФОРМАЦИЯ И ЕЁ СВОЙСТВА 
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Получение информации - это взаимодействие журналиста с объектом, потому, 
выбирая тот или иной метод сбора информации, следует иметь в виду: 

> с какой целью пишется материал (проинформировать читателя, познакомить с 
чьим-то мнением и т.п.); 

> насколько доступны источники информации; 
> сроки подготовки материала; 
> насколько надёжна получаемая информация (смена методов). 

КОМПОЗИЦИЯ ЗАМЕТКИ 
1. Лид - необычное, интересное начало, привлекающее внимание читателя. 
2. Основная часть - подробный рассказ о факте. 
3. Заключение - последние предложения, в которых автор высказывает своё 

отношение к факту. Вывод надо зашифровывать, не говорить оценочных слов: 
плохо, хорошо, красиво, интересно. Этих слов в материале вообще не должно 
быть. 
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ПРАВИЛО ПЕРЕВЁРНУТОЙ ПИРАМИДЫ 
Существует много приёмов построения 
заметки. Можно в самом начале сообщить 
главное, основное, а уже потом -
подробности. 

Читатель сразу вводится в курс дела, 
и, если его заинтересует сообщённый в 
начале заметки факт, он ознакомится с её 
содержанием до конца. 

Такая композиция заметок облегчает 
работу при вёрстке газеты. Если заметка не 
входит в отведённое по макету место, то 
можно сокращать её с конца чисто 
механически. 

Попробуйте последовательно 
вычёркивать в приведённой заметке целые 
фразы снизу, и вы убедитесь, что смысл её 
не изменяется. 

Есть и прямо противоположный принцип построения заметки: вначале автор 
сообщает подробности и постепенно подводит к главному, основному факту. 

Существует ещё один метод построения заметки, которая начинается со 
вступительных, пояснительных фраз, главный факт сообщается в середине заметки, 
а далее следуют подробности. 

При выборе той или иной схемы построения заметки автор должен стремиться 
к предельной ясности изложения, логичности в развитии мысли. Этой главной цели, 
собственно говоря, и должна быть подчинена форма, композиция заметки. 

ЛИД 

Лид - краткий подзаголовок, состоящий из одного-двух предложений. 
Никогда не начинайте заметку с: 

• Дат (2 марта 2006г.) 
• Цифр (50 педагогов) 
• Полных (и тем более, кратких) наименований 

учреждений (Муниципальных общеобразовательных 
учреждений - МОУ) 

• Официальных титулов (начальник Управления об­
разования) 

• Придаточного предложения или с очень сложной конструкции, длинной, 
отягощенной кучей второстепенных членов. 
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Виды лидов 
1. В первом же предложении сообщается суть события. 
2. Интригующее начало, заставляющее читателя прочитать весь материал до 

конца. 
3. Описание места события, его участников. 
4. Задаётся вопрос, ответ на который можно найти в самой публикации 
5. Цитата, выдержка из публикации - чьи-то слова, интригующая, не имеющая 

конечного смысла, фраза. 
6. Анекдот, шутка на тему материала. 
7. Интересная подробность, с которой начинается материал, понять тему которо­

го можно лишь прочтя всю или хотя бы половину публикации. 
Черты хорошего лида: 

> Должен выделяться (цвет, шрифт) 
> Имеет значение местоположение 
> Должен содержать интригу 

Черты хорошего заголовка 
> Краткий 
> Броский: цвет, размер 
> Интригующий 
> С использованием имён 
> С использованием крылатых выражений 
> Злободневный, актуальный 
> Набранный читабельным шрифтом 
> Соответствующий публикации 
КАК НАЛ ИСАТЬЗАМЕТКУ, ЧТОБЫ ОНА ИМЕЛА УСП ЕХ 

• Короткими предложениями 
• Собрано, сжато 
• Не начинать текст с дат и цифр 
• Избегать изобилия прилагательных 
• Не использовать оценивающих формулировок 
• Употреблять понятный язык, без профессионального жаргона 
• Не злоупотреблять пассивным залогом 
• Избегать банальностей и разговорной речи 
• Не злоупотреблять иностранными словами 
• Сохранять баланс между прямой и косвенной речью 
• Начинать с наиболее существенной информации 
• Правильно использовать фразеологические обороты 
• Использовать краткий, привлекательный заголовок без вопросительных зна­

ков 
• Использование отступления от главной темы (дигрессии) должно быть к месту 
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Глава VII. ГАЗЕТНЫЕ ЖАНРЫ 
Заметка 

Заметка - наиболее распространённый жанр. Сущность следует из само­
го названия - «заметить», выделить что-то из окружающего, из встреченного, обра­
тить на это внимание. То, что сразу бросается в глаза или что попадает в поле зре­
ния после некоторого наблюдения,- и есть предмет заметки. 

Основа любой заметки - конкретный факт. Любая мысль, высказанная в за­
метке, должна опираться на примеры, взятые из жизни. Это убеждает читателя. 

Заметка отвечает на вопросы: что? Где? Когда произошло?; не описывает под­
робно, не исследует глубоко, не обобщает событие; не сопоставляет и не разбирает 
факты. 

Виды заметок 
Информационная заметка - знакомит чи­

тателя с событиями, фактами, явлениями нашей 
жизни. Сообщает нечто новое, чего читатель газеты 
ещё не знает. 

Заметка-отклик - мнение автора или чита­
теля на то или иное событие. 

Критическая заметка - обращает внимание 
читателей на тот или иной недостаток, указывает на его причины, называет винов­
ников, предлагает меры по устранению недостатков. 

22 



Сатирическая заметка - почти то же, что и критическая, но использует 
иронию, смех. 

Полемическая заметка - спор по какому-либо вопросу, вынесенный на 
страницы печатного издания и привлекающий читателя к обсуждению различных 
вопросов. 

Выводы: 1. Отбирать для заметки 
нужно один самый главный, яркий 
факт. 
2. Писать нужно кратко, не исполь­
зуя длинные причастные и деепри­
частные обороты. 
3. Сосредоточить внимание на ос­
новном факте, не останавливаясь 
подробно на описании второстепен­
ных деталей. 
4. Избегать газетных штампов, пи­
сать живым языком. 

Памятка: Прежде чем браться за перо, 
нужно ещё и ещё раз проверить себя: бу­
дет ли интересен читателю факт, о кото­
ром я хочу сообщить. Конкретный факт -
душа любой заметки. Любая, даже очень 
правильная мысль, высказанная в замет­
ке, повиснет в воздухе, если она не опи­
рается на примеры, взятые из жизни. Без 
факта нет заметки. 

Репортаж 
Репортаж - рассказ очевидца, свидетеля или участника события. Если инфор­

мация только называет событие, то репортаж показывает его, воссоздаёт картину 
происшедшего. Информация отвечает на вопрос, что произошло, репортаж - как 
произошло. 

Репортёр наглядно описывает обстановку, в которой происходило событие, с 
живыми деталями, картинками, разговорами, увиденными и услышанными им са­
мим в момент свершения события. Репортёр широко пользуется сравнением, обра­
зом, диалогом, эпитетом, делится личными наблюдениями, впечатлениями, чтобы 
читатель настолько зримо, ярко, ощутимо представил себе происшедшее событие, 
словно сам при этом присутствовал. 
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^ 

Из биографии слов 
Пресса 

Слово «пресса» и «печать» родственные. Но «печать» • русское слово, а «прес­
са» - латинское, от глагола «промере» - «давить», «жать», «выжимать», «касатьси». 
Понятие «пресса» возникло от причастия «проссус» • «сжатый», «краткий». «Орацио 
пресса» - так римляне называли краткую, немногословную речь. 

Сначала, вероятно, слово «печать» означало «выжженный знак», «тавре»,то 
есть связано со словом «печь» (корень - «пек»] - местом, где пекут, жарят. 
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Зарисовка 
В зарисовке автор ставит перед собой задачу дать читателю живое, наглядное 

представление о случившемся, о людях - участниках изображаемого события, о той 
обстановке, в которой это событие произошло. 

В самом названии жанра - «зарисовка» - содержится заявка: зарисовать, изо­
бразить событие, явление, ту или иную сторону нашей действительности. В зарисов­
ке речь может идти только о действительных, а не вымышленных фактах, только о 
конкретных, а не выдуманных людях. 

Следовательно, зарисовка должна писаться на фактическом материале, пока­
зывать события, которые действительно происходили, описывать людей, называя их 
действительными именами, а не вымышленными. 

По описанию событий, их развитию зарисовка примыкает к репортажу, а по 
своим литературным, художественным приёмам приближается к очерку. 

Правильный выбор темы зарисовки имеет важное значение. Однако одного 
этого недостаточно. Надо умело реализовать тему, выделить 
главное и литературно отшлифовать материал. 

АНАЛИТИЧЕСКИЕ ЖАНРЫ 
Корреспонденция и статья 

Корреспонденция и статья - аналитические жанры. Их ав­
торы не просто приводят факты, излагают события, но, как пра­
вило, разбирают, оценивают, комментируют их. Они содержат 
обобщения, выводы. 

Корреспонденция берёт «кусочек жизни», в ней объектом анализа является 
факт или группа фактов. 

Статья излагает итоги исследования, а корреспонденция показывает самый 
процесс, раскрывает метод исследования. В статье присутствует не отдельный факт, 
а вся совокупность фактов, относящихся к рассматриваемому вопросу. 

В корреспонденции факт занимает центральное место, составляет основу её 
содержания. 

Статья - один из более распространённых и сложных газетных жанров. По 
сравнению с другими материалами статьи присуща наибольшая широта теоретиче­
ских и практических обобщений, глубокий анализ фактов и явлений. Это - исследо­
вание, посвященное какому-нибудь важному конкретному вопросу, явлению, теме, 
где умело сочетается широта обобщения с мастерством литературного изложения. 

«.. .Величайшее умением писателя, это -
уметь вычёркивать. Кто умеет и кто в силах своё 
вычёркивать, тот далеко пойдёт. Все великие пи­
сатели писали чрезвычайно сжато. А главное - не 
повторять уже сказанного или и без того всем по­
нятного». 

Ф.М. Достоевский 

«.. .Важно относиться 
как можно строже и 
критичнее к тому, что 
бежит на бумагу с 
кончика пера». 

В.Г. Короленко 
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«Только достоверная истинность сведений, огла­
шаемых нами... может дать силу и важность на­
шему органу. .. .Всякий факт неверный, взятый по 
слухам, искажённый, может сделать нам ужасный 
вред, лишая нас доверия и позволяя преступникам 
прятаться за ошибочно обвинённых». 

А.И. Герцен 

Отличительная особен­
ность статьи в том, что в 
ней на основе определён­
ных фактов, событий и яв­
лений развивается и все­
сторонне обосновывается 
какая-либо общая мысль, 
идея. 

Интервью 
«Ты, Сократ, прекрасно спрашиваешь, 
а тем, кто хорошо спрашивает, мне и 

отвечать приятно». 
Платон 

Интервью, пожалуй, самый интересный жанр, но без подготовки он не будет 
иметь особого шарма, и беседа даже с незаурядной личностью может показаться 
скучной. 

Подготовка к беседе - обязательное требование. 
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По содержанию вопросы делятся на три группы: о знаниях, о мнениях, о 
фактах. 

По цели и функции вопросов их можно классифицировать как: результатив­
ные, функциональные. 

По форме, в которой задан 
вопрос, их можно разделить 
на: открытые и закрытые 
вопросы, личные и без­
личные вопросы, прямые 
и косвенные вопросы. 

Результативные вопросы 
- вопросы, на которые мы хотим 
получить ответ у самого собе­
седника, чтобы узнать его мне­
ние, получить какую-то инфор­
мацию. Эти вопросы, как прави­
ло, реализуют цель интервью. 

Функциональные вопросы в свою очередь выполняют 
роль других функций: 

> Установление контакта и сотрудничества с интервьюируемым; 
> Снятие напряжения в процессе беседы; 
> Проверка компетентности собеседника, осведомлённости его в данном вопросе 
и надёжности его как источника информации; 
^ Уточнение полученных сведений и высказываний героя интервью; 
> Подготовка журналиста к следующему вопросу. 

ВОСП РИЯТИЕ ЖУРНАЛИСТА ИНТЕРВЬЮИРУЕМЫМ 
Первое впечатление ("Встречают по одежке...") 
По данным А. Бодалева и В. Панферова рейтинг значимости компонентов 

имиджа, влияющих на формирование первого впечатления, заключается в следую­
щем: 

1. Прическа 5. Манеры поведения 
2. Глаза 6. Жесты 
3. улыбка 7. Походка 
4. Мимика 8. Движения тела 



Советы и рекомендации: 
1. Первое впечатление (ПВ) самое сильное, яркое, запоминающееся 
2. ПВ преимущественно ошибочно (по данным А. Бодалева по ПВ ошибаются 

в определении отношения человека к другим в 75 % случаев; в определении 
волевых качеств в 42 % случаев, в определении эмоциональных качеств в 
28%) 

3. ПВ субъективно (возраст, жизненный и профессиональный опыт, настрое­
ние, внешние раздражители и т.п.) 

4. ПВ очень устойчиво (на 1 этапе общения - «присматривании» - изменяется в 
4-6 % случаев) 

5. Основным фактором, влияющим на ПВ, является индивидуальность (лично­
стные характеристики) - 98%; ролевые характеристики (статус, должность) -
всего - 2 % 

Советы: «Одежда во время интервьюирования и ведения репортажа» 
Общие - умеренная привлекательность (не отвлекать), не использовать элемен­

ты новейшей моды (время утверждения нового стиля 1 год). 
Женщине - минимум украшений, лишних аксессуаров, мужчине - убрать всё из 

карманов (включая левый верхний). Одежда должна соответствовать возрасту. 
Повышают доверие: 

> темная традиционная одежда (темно-синий, коричневый, темно-серый); 
> добротность материала, из которого изготовлен костюм; 
> эффектность, достигаемая контрастом цветов (темный - белый, у мужчин - под 
костюм - белая 
рубашка, у женщин - темный низ, белый верх, яркое шейное украшение - шарф, ко­
сынка, брошь, цепочка) 
> деловой стиль (у мужчин - костюм; у женщин - длинный рукав, цвета - синий, ко­
ричневый, бежевый, идеал - серый в полоску). Стиль К. Шанель; 
> очки в темной оправе, светлые стекла; 
> силуэт, приближающийся к прямоугольнику (ровный покрой). 

Снижают доверие: 
> яркие, насыщенные цвета; 
> слишком модная одежда; 
> многочисленные украшения; 
> кокетливые элементы у женщин (кружева...); 
> мягкий свитер, джинсы (нет складок), короткий рукав; 
> силуэт, приближающийся к шару; 
> явные попытки за счет одежды скрыть недостатки фигуры; 
> одежда не соответствующая возрасту. 

«Учитесь говорить так, чтобы 
вас слушали, писать так, чтобы 
вас читали», 

Д. Бедный 

Когда вы пишите, вы должны ви­
деть предмет, о котором пишите, и 
видеть его в движении... 

А.Н. Толстой 



Успех беседы во многом зависит от того, 
как мы к ней подготовились 

Хорошо подготовиться к ней - значит узнать сферу деятельности человека, с 
которым вступаешь в разговор, иметь представление об особенностях его труда. Че­
го не знаешь, предварительно прочитай в книгах, расспроси сведущих людей, накап­
ливай знания профессиональной терминологии, основных производственных про­
цессов. Накапливай и в ходе самой беседы. Услышал, скажем, незнакомый термин, 
не стесняйся, спроси, каково его значение. Но при этом нужно учитывать вот что: 
беда, когда собеседник замечает, что вы не имеете элементарных понятий о делах, 
которые собираетесь описывать и о которых вы спрашиваете его, будь то металлург 
или строитель, лесоруб или хлебороб. Ему будет трудно, неинтересно разговаривать 
с вами. 

А ведь это очень важно - взаимный интерес к беседе. Пусть она протекает лег­
ко, свободно, непринуждённо, умело направляемая наводящими вопросами, не за­
держивается неловкими паузами, при которых журналист лихорадочно думает, о чём 
бы ещё спросить, а собеседник порой не может понять, чего же хотят от него. 
32 



Чтобы не возникало таких затруднений, прежде чем начать беседу, необходи­
мо хорошо уяснить себе её цель. Она во многом определяется темой и жанром бу­
дущего материала. Тема и жанр как бы очерчивают контуры журналистской беседы. 
В то же время нельзя втискивать беседу в некую заранее очерченную, не допускаю­
щую отступлений схему. 

А. Кожин «Искусство беседы» 

Фельетон - самое острое оружие в руках юнкора. 
Фельетон должен не оскорблять критикуемого, а помогать ему исправляться. 
Фельетон любит меткое слово и характерную ситуацию, которую надо под­

вергнуть критике. 
Фельетон с радостью ждут все стенные, детские и юношеские газеты, ибо кри­

тика - честная, острая, прямая - помогает нам бороться с недостатками. 
Фельетон - это не «клевета»; как говорят юнкоры, он любит правду и только 

правду. 
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Мы знаем, что фельетон есть жанр нашей публицистики. Он пограничная 
область публицистики, смыкающейся с художественной литературой. В этом и 
заключается трудность фельетона. Как публицистический жанр он должен преж­
де всего отличаться фактической убедительностью и доказательностью. В основе 
фельетона лежат факты. Факты, как говорят, с адресом, но, с другой стороны, 
фельетон - художественное произведение. 

...Часто фельетонисты прибегают к художественным образам, которые уже 
создала наша литература, особенно классическая. И это оправдано. Многое нуж­
но писать о человеке, открыть его разные стороны, а места для этого отводится 
мало. Но если назвать человека Собакевичем, то он сразу становится понятен. 

Д. Заславский («Правда») 

Глава VIII. РУКОВОДИТЕЛЬ ОБЪЕДИНЕНИЯ ЮНЫХ ЖУРНАЛИСТОВ-
ПОП ЕЧИТЕЛЬ ШКОЛЬНОГО ИЗДАНИЯ 

Советы попечителю газеты в отношениях с главным редактором 
1. Прислушиваться к доводам 
2. Доверять редактору, как профессионалу 
3. Объективно рассматривать ситуацию 
4. Аргументировать свой отказ 
5. Проявлять гибкость, мудрость 
6. Выслушать стороны конфликтной ситуации 
7. Найти компромисс 
8. Быть открытым для контакта 
9. Пытаться самому понять молодёжь 
10. Не использовать авторитарные методы 
11. Не жалеть средств 

Советы попечителю в отношениях с юнкорами 
1. Договориться о понятиях 
2. Выявить, уточнить цели 
3. Дать возможность высказаться ученикам 
4. Высказать свою позицию 
5. Найти общие точки соприкосновения 
6. Найти компромиссное решение 

Советы попечителю в отношениях с директором школы 
1. Руководствоваться с правовыми нормами 
2. Грамотно и чётко излагать свою позицию 
3. Владеть ситуацией 
4. Проверить достоверность информации 
5. Отстаивать интересы детей 
6. Уметь принимать критику 
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Зачем нужно СМИ поддерживать отношения с НКО? 
• Для выполнения рабочего заказа; 
• Так как НКО заинтересованная сторона в решении социально-значимых 

проблем; 
• Профессиональные комментарии; 
• Для выполнения совместных проектов (грантов); 
• Статистика + срез социальных проблем; 

Паблик рилейшенз (РК) - или работа по связям с общественностью - это 
специальная система управления информацией (в том числе социальной) для 
целенаправленного формирования желаемого общественного мнения. 

По определению Института по связям с общественностью (Великобрита­
ния), РиЬИс ге1ат.юш - «это спланированные и осуществляемые в течении дли­
тельного времени действия, направленные на установление и поддержание 
доброжелательных отношений и взаимопонимания между организациями и 
общественностью». 

Глава IX. П АБПИК РИЛЕЙШЕНЗ - «ИСКУССТВО ОРГАНИЗАЦИИ 
ЛЮБВИ» 

Автор Г. Хван 



• Грамотная постановка проблемы; 
• «Рука во власти» + эксперимент. 

СКАЖИ ВСЁ, 
СКАЖИ ВСЕМ, 

СКАЖИ СРАЗУ! 
10 правил информирования других о своей организации, 

пока они не успели опомниться 
1. Правило буравчика 
Выигрывает тот, кто не ждет, что к нему придут за его информацией, а вместо 
этого активно доносит ее до других в местах их обитания. 
2. Правило перехода количества в качество 
Выигрывает тот, кто не устает информировать, и информировать, и информиро­
вать, и информировать, и информировать о себе. 
3. Правило первичности материи 
Выигрывает тот, кто оставил после себя «материальную память» у объекта ин­
формирования: проще рыться в потрепанном буклете, чем в дырявой памяти. 
4. Правило концентрированной серной кислоты 
Выигрывает тот, кто сумел сконцентрировать информацию о себе. 
5. Правило радуги 
Выигрывает тот, кто сумел подать информацию ярче других. 
6. Правило белой вороны 
Выигрывает тот, кто подает информацию наиболее пеоЬусНпут образом. 
7. Правило нужного знакомства 
«Выигрывает тот, кто умело использовал имидж уже раскрученных организаций 
и людей и оторвал от них частичку харизмы и раскрученности» (совет от 
Ю.Грымова, В.Пелевина и Г.Павловского). 
8. Правило встречи по одежке 
В наш век визуализации, когда по уму только провожают, выигрывает то, кто су­
мел создать запоминающийся Ви эуйльным образ своей организации. 
9. Правило плановой системы 
Выигрывает тот, кто не боится: 
А) потратить время 
Б) на планирование своих усилий 
В) по информированию других. 
10. Правило соломинки в венике 
Выигрывает тот, кто подает свою организацию не как одиночку, а как представи­
теля большой, важной и влиятельной группы других организаций. 

«Что касается до слога, то чем он проще, тем будет лучше. Главное: истина, 
искренность. Предмет сам по себе так занимателен, что никаких украшений не 
требует. Они даже повредили бы ему». 

А.С. Пушкин 
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УПРАЖНЕНИЕ «ВСПАХИВАНИЕ ИНФОРМАЦИОННОГО ПОЛЯ» 

«Настоящая поэзия всегда, хоть на час, а должна опередить жизнь». 
В.В. Маяковский 

ОСНОВНЫЕ П РАВИЛА НАП ИСАНИЯ П РЕСС-РЕПИЗА: 
4- Пресс-релиз должен быть напечатан на бланке организации; 
4- Укажите, что документ - пресс-релиз; 
4- Установите поля на бланке 2,5 см.; 
4- Внесите контактную информацию (имя человека, выполнившего задание, но­

мер телефона, электронную почту и др.); 
4- Кратко обозначьте ДЛЯ НЕМЕДЛЕННОЙ РЕАЛИЗАЦИИ или ДЛЯ 

РЕАЛИЗАЦИИ ПОСЛЕ ... (укажите день, дату, время); 
4- Не пишите, что это учебное задание; 
4- Не забудьте начать текст с указания на место. Дальше располагается Лид - од­

но или не более двух предложений, в которых должны быть даны ответы на 
пять вопросов: Кто? Что? Когда? Где? Почему?; 

<4- Текст должен быть набран через два интервала. Каждый параграф начинаться 
с красной строки. 

4- Используйте знаки: # # # в конце текста пресс-релиза; 
4- Второй параграф должен содержать цитату; 
4- Содержание должно быть расположено в соответствии с принципом «перевёр­

нутой пирамиды» - наиболее значительная информация располагается вначале, 
менее значительная - в конце; 

4- Все глаголы должны быть настоящего времени; 
4- Параграфы и предложения должны быть короткими; 
4- Используйте только шрифты Птез №\у Котап или Сагатопс! 11 или 12 раз­

мера; 
4- Коротко опишите, чем занимается организация; 
4- Не забывайте, что новость должна быть общественно-значимой; 
4- Вычитывайте, вычитывайте и вычитывайте свой текст до тех пор, пока в нем 

не останется ни одной ошибки. 

Памятка. Пресс-релиз должен быть совершенным как по содержанию, так и по 
форме. Неудачно выполненные экземпляры могут быть возвращены. 

УПРАЖНЕНИЕ «ПРОДВИЖЕНИЕ ИНФОРМАЦИОННОГО ПОВОДА» 
•»• Группа делится на 4 редакции газет (Желтая пресса, Официальная пресса 

и т.д.) и 4 НКО, работающих по специфическим проектам (экология, бла­
готворительность, бездомные дети и т.д.) 

* У редакций газет на данный момент существует 7 информационных пово­
дов. Их задача из 7 тем выбрать только 5. 

» Задача НКО - продвинуть свой информационный повод. 
• Рефлексия упражнения. 



Набирается группа 20 человек: 
1. Мы 
2. Клиент 
3. Незнайки 
4. Студенты 

Выбирается фраза (1-2), отображающая суть проблемы. 

Желательно наличие психолога, который по окончании мозгового штурма, 
отмечает маркером ответы, которые вызывали позитивные либо 
негативные эмоциональные реакции. 

Наработанный материал обрабатывается на следующий день группой 
экспертов (Пиарщиков). 

Информационная справка 
На протяжении шести лет (с января 2000г.) в г. Ростове-на-Дону успешно 

действует Лига юных журналистов, работающая по программе Ростовского Сою­
за детских и молодёжных организаций «Свой голос». Это сотни юных журна­
листов, тех, у кого зоркий глаз, острый слух и сердце, открытое для добра. 

Кто подсказывает редакции адрес с интересным опытом работы, кто смело 
выступает против недостатков, кто посылает в редакции свои первые стихи, фото­
графии, рисунки, по чьей инициативе проходят интересные конкурсы и викто­
рины на страницах газет? Конечно же, всё это - юнкоры. Это те, на кого мы смело 
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можем возложить будущее нашей страны. Это те, кого называют рыцарями или 
«акулятами» пера. Так было и будет всегда! 

Мощную армию юнкоров Ростова и других городов Ростовской области 
объединяет Ростовская Лига юных журналистов. 

Программа «Свой голос» - доступ к средствам массовой коммуникации. 
Они помогают детям и взрослым лучше понять друг друга, приобщиться к культур­
ным ценностям региона, страны, планеты. Они являются средством объединения 
единомышленников. 

Кто лунше самих подростков сможет передать то, что их волнует? Поэто­
му и пополняютря ряды юных журналистов, возникают новые издания, теле- и ра­
диопередачи, в которых все страницы и эфирное время отдано новому поколению. 

В Ростовском Союзе детских и молодёжных организаций объединения 
юных журналистов всегда играли особую роль. Вспышки фотоаппаратов и видеока­
мер, метровые ленты стенных газет украшали каждый праздник, фестиваль, ассамб­
леи Ростовского Союза, выхватывая самое яркое, значимое, интересное. 

За время своего существования Лига юных журналистов провела множест­
во интересных мероприятий для юнкоров школ города и области: 27 конкурсов га­
зет, 9 конкурсов творческих работ «Проба пера», 12 конкурсов юнкоровского мас­
терства и «Лидер прессы», КВН объединений юных журналистов, 7 конференций 
юных журналистов «Фокус», 6 фестивалей, 5 слётов, 11 пресс-конференций. 

На сегодняшний день в Лиге зарегистрировано 73 объединения из г. Рос­
тов, Неклиновского и Кагальницкого районов. Конференция «Фокус» собирает мо­
лодёжь, близкую по духу, имеющую общие интересы и единую цель. Это юнкоры, 
работающие по программе Лиги, но пока ещё не вошедшие в её состав, из городов 
Новочеркасск, Волгодонск, Сальск, Шахты, а также юнкоры из Волгограда и Мичу­
ринска. В этом учебном году к Ростовской Лиге присоединилось объединение юнко­
ров г. Морозовск Ростовской области. 

По традиции на итоговой конференции «Фокус» проходит деловая игра 
«Перспектива», по итогам которой составляется программа деятельности Лиги на 
следующий учебный год. Это свидетельствует о том, что юнкоры сами становятся и 
организаторами, и участниками тех интересных дел, которые проводит Лига. 

Штабом Лиги юных журналистов является городской клуб юнкоров «Ис­
катель». Это более 30 творческих девчонок и мальчишек - организатору и ведущие 
всех городских, областных и региональных мероприятий для юных журналистов. 

Все члены клуба являются инструкторами Лиги, имея определённую кате­
горию: от третьей до высшей. Это даёт им возможность самостоятельно проводить 
обучение юнкоров в школах и учреждениях дополнительного образования, работать 
в роли ведущих и игротехников на конференции «Фокус». Чтобы получить сертифи­
кат о присвоении категории, члены клуба должны владеть определёнными навыками 
спецкурса по основам журналистики, иметь практику работы с разноплановой ауди­
торией, быть членом школьного юнкоровского объединения. Таким образом, нала­
жена связь между объединениями школ Ростова и области. 

По приглашению организаторов юнкоровского движения Аксайского и 
Неклиновского районов члены клуба «Искатель» стали организаторами семина-
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ров по программе «Свой голос». На протяжении шести лет юнкоры клуба под­
держивают творческую связь с пресс-центром «Альтаир» Неклиновского района, 
проводя совместные мероприятия. 

За успешную реализацию программы «Свой голос» в Ростове и области 13 
юнкоров были награждены путёвками во Всероссийский детский центр «Орлё­
нок» на юнкоровскую смену, где ребята совершенствовали своё мастерство, уча­
ствуя в мастер-классах, создавая свои социальные проекты, работая в редакциях 
газет и радио. Ростовские юнкоры награждены дипломами и грамотами за твор­
чество, профессионализм и мастерство. 

Юнкоры Лиги приняли участие Во Всероссийском фестивале «Детский те-
лебум», за активное участие в котором Ростовская Лига юных журналистов была 
награждена дипломом Первого канала Центрального телевидения «ОРТ». 

Члены клуба «Искатель» прошли курс обучения по программе «Журна­
лист школьной газеты», проводимый Фондом образования для Демократии 
Польши и Центром гражданского и правового просвещения г. Ростова-на-Дону; 
приняли участие во Всероссийском фестивале детской прессы, радио и телевиде­
ния «Голос моря» в г. Северодвинск Архангельской области. Стали организато­
рами и ведущими пресс-конференции со сборной России по дзюдо. 

На протяжении нескольких лет юнкоры клуба «Искатель» были ведущими 
детско-молодёжной передачи «Ориентир» и участниками прямого эфира моло­
дёжных передач «Подросток» ТРК «Дон-ТР» и сегодня они являются желанными 
гостями и соведущими различных региональных СМИ. 

Юнкоры Лиги оказали помощь в проведения Балла прессы, организован­
ном Российским Союзом журналистов в г. Ростов-на-Дону; являются постоянны­
ми участниками выставки «Донская пресса». 

Ежегодно Ростовский Союз детских и молодёжных организаций проводит 
лагерь лидеров «Успех», делегатами которого являются и члены Ростовской Ли­
ги. В лагере юнкоры организуют деятельность пресс-клуба и выпускают компью­
терную, стенную и радиогазеты. 

Юнкоры Лиги - специальные корреспонденты областной школьной газеты 
«Класс». Они также являются и ведущими таких газетных рубрик, как: «Школь­
ная булочка», «Новости из-под парты», «Мнение школьника», «Два взгляда», 
«Спорт, спорт, спорт...», «Наши кумиры», «Красота и здоровье» и других. 

Неоднократно члены Лиги организовывали творческие встречи с продюсе­
ром 1 канала Центрального телевидения А. Школьником и президентом Россий­
ской Лиги юных журналистов С. Цымбаленко. 

Для юнкоров Лиги стала традиционной ежегодная встреча с донским пи­
сателем А.В. Калининым. Исследовательская работа Марины Коваленко о твор­
честве писателя, представленная на секцию литературного краеведения Донской 
Академии наук юных исследователей, заняла первое место. 

Исследовательская работа Юлии Разыковой и Евгении Облаковой «Выпу­
скники РГУ - сотрудники телекомпании «Дон-ТР» была представлена на литера­
турных чтениях студентов РГУ. 
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За время существования Лиги в клубе «Искатель» прошли курс обучения 150 
девчонок и мальчишек. Более 30 выпускников клуба стали студентами факультета 
журналистики РГУ и МГУ, которые продолжают поддерживать связь с сегодняшни­
ми юнкорами. 

Клуб юных журналистов «Искатель» развивает коммуникативные и лидер­
ские способности и является хорошей профориентационной базой. 

ПРОГРАММА ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 
Лиги юных журналистов на 2005 - 2006 учебный год 

Цель: развитие и активизация юнкоровского движения в го­
роде, повышение творческой и социальной активности членов дет­
ских объединений юных журналистов. 

Задачи: 
1. Выявление творческих, одаренных, социально активных юных 

журналистов. 
2. Получение юными журналистами объёма системных знаний, необходимых для ак­
тивизации деятельности юнкоровского объединения в школе и учреждении допол­
нительного образования. 
3. Стимулирование развития юнкоровских объединений школ города и учреждений 
дополнительного образования. 
4. Развитие творческого потенциала членов юнкоровских объединений. 
5. Популяризация деятельности Городской Лиги юных журналистов. 
6. Привлечение внимания общественности города, муниципальных органов власти, 
средств массовой информации к актуальным проблемам и достижениям юных жур­
налистов нашего города. 

Мероприятия по программе: 
19 сентября - 9 октября - Конкурс газет «Учителями славится Россия, ученики 
приносят славу ей!», посвященный Дню учителя 
Участники: редколлегии школьных стенных, компьютерных, радиогазет и рукопис­
ных журналов. 
Срок предоставления конкурсных материалов: компьютерных - до 2 октября 2005г., 
стенные, радиогазеты - до 9 октября 2005г. по адресу: 
ул. Б.Садовая, 55. Дворец творчества детей и молодёжи, к.308. 
Основные конкурсные номинации: «Компьютерная газета», «Стенная газета», 
«Школьная радиопередача» 
Примечание. Оргкомитет конкурса принимает индивидуальные работы юных журна­
листов, поэтов, художников, не вошедшие в материалы конкурсных газет, но соот­
ветствующие объявленной тематике. Отдельные работы будут оцениваться наряду 
с газетными. Самые интересные и качественно выполненные работы оргкомитет пе­
редаст для публикации в редакцию областной школьной газеты «Класс». 
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Подведение итогов конкурса. Награждение участников: Итоги городского кон­
курса школьных газет будут подведены на городском слёте юных журналистов. 
Победители конкурса награждаются дипломами, грамотами, ценными призами. 
29 сентября - 2 октября - конференция юных журналистов 
«Фокус - 7» (База отдыха «Зелёный мыс» ОАО Роствертол, о. Зелёный) 
Участники: ч^ены объединений юных журналистов школ и учреждений дополни-
тельного образования города. 
В программе конференции: мастер-классы; практическая работа с представителя­
ми СМИ - выпуски телевизионных и радиопередач, компьютерных и стенных га­
зет; пресс-конференция с ведущими корреспондентами областных и региональ­
ных СМИ; конкурсы; деловые игры и многое другое. 
октября - Городской слёт юных журналистов 
Участники: объединения юных журналистов школ города - члены Ростовской 
Лиги 
юных журналистов. 
В программе слёта: старт программы деятельности Лиги на этот учебный год; 
подведение итогов конкурса газет, посвященного Дню учителя. 
Октябрь - апрель - Заочный конкурс творческих работ «Дворец - это ма­
ленькая жизнь» 
Участники: редколлегии школьных стенных, компьютерных, радиогазет и руко­
писных журналов. 
Содержание работ: о родственниках, знакомых, кто когда-то был кружковцем 
или сотрудником Дворца творчества детей и молодёжи (Дворца пионеров), их 
воспоминания, фотографии, награды. 
Условия и срок предоставления конкурсных материалов: до 15 апреля 2006г. по 
адресу: ул. Б.Садовая, 55. Дворец творчества детей и молодёжи, к.308. Материал 
предоставляется в любом жанре в бумажном и электронном варианте. Объём 2 
листа А4, ТЧтез Ые\у Котап, кегль 14. 
Примечание. Оргкомитет конкурса принимает индивидуальные работы юных 
журналистов. Самые интересные и качественно выполненные работы будут опуб­
ликованы в сборнике Дворца творчества детей и молодёжи и в областной школь­
ной газете «Класс». 
Подведение итогов конкурса. Награждение участников: Итоги городского кон­
курса школьных газет будут подведены на городском фестивале юных журнали­
стов. Победители конкурса награждаются дипломами, грамотами, ценными при­
зами. 
Октябрь - апрель - Районные учёбы юных журналистов 
Участники: юные журналисты школ города. 
Условия участия: учёбы проходят в районных Домах детского творчества, юнко­
ры Кировского и Ленинского районов собираются во Дворце творчества детей и 
молодёжи в к.309 (в соответствии с графиком проведения учёб). 
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Октябрь - декабрь - Районные конкурсы юнкоровского мастерства 
Участники: команды объединений юных журналистов. 

Прохождение конкурса: выполнение задания конкурса согласно Положению, утвер­
ждённому Городским Управлением образования. 
Награждение участников: на городском празднике «День прессы». Все победители 
конкурсов будут награждены дипломами, грамотами и ценными призами. 
13 января - День прессы. Посвященный Дн<р независимости Российской прессы 
Участники: редколлегии школьных стенных, компьютерных, радиогазет и рукопис­
ных журналов, учащиеся школ. 
В программе праздника: презентация средств массовой информации, с которым со­
трудничают объединения, конкурс юнкоров по номинациям: «Репортаж», «Интер­
вью», «Информационная заметка», «Юмореска», вручение удостоверений спецкоров 
газеты «Класс» и членов Союза юных журналистов. 
Январь - февраль - городская акция «Свобода слова» 
Участники: объединения юных журналистов - победителей районных конкурсов 
юнкоровского мастерства. 
Январь - февраль - Семинар для руководителей детских юнкоровских объеди­
нений 
Участники: руководители объединений юных журналистов, руководители литера­
турных кружков, студий, редколлегий, пресс-центров и другие заинтересованные 
лица. 
В программе семинара: пленарное заседание, мастер-класс. 
13 - 31 марта - городской конкурс школьных газет «Поехали!», посвященный 
Дню космонавтики 
Участники: редколлегии школьных стенных, компьютерных, радиогазет и рукопис­
ных журналов. 
Срок предоставления конкурсных материалов: до 31 марта 2006г. по адресу: 
ул. Б.Садовая, 55. Дворец творчества детей и молодёжи, к.308. 
Основные конкурсные номинации: «Компьютерная газета», «Стенная газета», 
«Школьная радиопередача» 
Примечание. Оргкомитет конкурса принимает индивидуальные работы юных жур­
налистов, поэтов, художников, не вошедшие в материалы конкурсных газет, но со­
ответствующие объявленной тематике. Отдельные работы будут оцениваться наряду 
с газетными. Самые интересные и качественно выполненные работы оргкомитет пе­
редаст для публикации в редакцию областной школьной газеты «Класс». 
Подведение итогов конкурса. Награждение участников: Итоги городского конкурса 
школьных газет будут подведены на городском фестивале юных журналистов. По­
бедители конкурса награждаются дипломами, грамотами, ценными призами. 
4 - 7 мая - Конференция юных журналистов «Фокус-8» 
Участники: объединения юных журналистов - члены Лиги. 
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В программе конференции: региональный фестиваль юных журналистов, практикум 
под руководством представителей СМИ, деловая игра, конкурсы, мастер-класс. 

Глава XI. С Ц Е Н А Р И И 
ГОРОДСКОЙ КОНКУРС ЮНЫХ ЖУРНАЛИСТОВ 

«ЮНКОР- П РООЕССИЯ РОМАНТИЧЕСКАЯ» 
Звучат фанфары. 
Ведущий. Добрый день, дорогие друзья! 
Ведущий. Здравствуйте, гости и участники городского конкурса юных журналистов! 
Ведущий. Вас приветствует постоянная ведущая и корреспондент программы для 
старшеклассников «Ориентир» областного радио «Дон-ТР» Елена Толстогузова 
Ведущий. И член совета Городской Лиги юных журналистов Ирина Мазницына. 
Ведущий. Уже стало традицией ежегодно 1 декабря проводить конкурсы юнкоров. 
Этот день стал праздником для многих мальчишек и девчонок. 
Ведущий. И каждый раз в стенах Дворца творчества детей и молодёжи собираются 
те, кому не безразлична профессия журналиста, ведь у нас общая судьба и одна цель. 
Ну а в её реализации сегодня нам помогут истинные профессионалы, которые бороз­
дят огромный океан средств массовой информации уже много лет. Но несмотря ни 
на что они молоды душой и всегда готовы помочь. 
Ведущий. Это шеф-редактор еженедельной газеты Юга России «Приазовский край» 
Василий Петрович Кучков. 
Ведущий. Редактор Донской детской газеты «Класс» Любовь Борисовна Варламова. 
Ведущий. Редактор детских и молодёжных программ областного радио «Дон-ТР» 
Лариса Ивановна Север. 
Ведущий. Корреспондент газеты «Ростов-официальный» Андрей Радченко. 

Аплодисменты 
Ребята, я думаю, что ваши аплодисменты станут ещё громче, когда вы узнаете, 

что наши гости являются и членами жюри. 
Аплодисменты 

Ведущий. Также прошу поприветствовать ещё одного замечательного человека, ко­
торый на протяжении многих лет является бессменным членом жюри каждого на­
шего юнкоровского конкурса. Это педагог-психолог Дворца творчества детей и мо­
лодёжи Ирина Геннадиевна Бехталь. 
Ведущий. Городская лига юных журналистов является субъектом Ростовского Сою­
за детских и молодёжных организаций. Именно потому слово для приветствия я пре­
доставляю его председателю Михаилу Георгиевичу Чупрову. 

Выступление 
Прежде чем мы начнём наш конкурс, я приглашаю на сцену по одному чело­

веку от каждой команды для жеребьёвки. 
Жеребьёвка 

Первый конкурс - домашнее задание. Приветствие на тему «Юнкор - профессия ро­
мантическая». Время выступления - до 3 минут. И право открыть наш конкурс пре­
доставляется команде 

Выступления 
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Прежде чем мы начнём наш конкурс, я приглашаю на сцену по одному чело­
веку от каждой команды для жеребьёвки. 

Жеребьёвка 
Первый конкурс - домашнее задание. Приветствие на тему «Юнкор - профессия ро­
мантическая». Время выступления - до 3 минут. И право открыть наш конкурс пре­
доставляется команде 

Выступления 
Второй конкурс - «Художник». На сцену приглашаются по 2 человека от каждой 
команды. Участники должны нарисовать портрет юнкора XXI века. Время подго­
товки - 10 минут. 
Третий конкурс - «Дикторы». Для участия приглашаются по одному человеку от 
команды. 

Выходят дикторы 
Каждому из вас даётся задание: в словах поставить правильно ударение, дать 

определение предложенным словам, употребить слова во множественном числе. По­
том вам необходимо составить текст, в который войдут слова-результаты конкурса и 
в течение 1 минуты выразительно прочитать составленный рассказ. 
Четвёртый конкурс - конкурс звукорежиссёров. Звучат мелодии заставок к раз­
личным телевизионным передачам. Задача звукорежиссёров в том, чтоб определить 
к какой телевизионной передаче они относятся. 
Пятый конкурс - «Юный поэт». Нужно в течение 5 минут придумать акростих. 

Приложение № 1. 

КОНКУРС ДИКТОРОВ 
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Составьте текст, используя слова-результаты выше выполненных задании. 
Текст должен воспроизводиться не более 1 минуты. Постарайтесь использовать как 
можно больше слов из выполненных заданий. 

Выразительно прочтите составленный текст. 
ГОРОДСКОЙ КОНКУРС КОМАНД ЮНЫХ ЖУРНАЛИСТОВ 

«МЫ ИЗ РСДМО» 
Звучат фанфары 

Ведущий. Добрый день, дорогие друзья! 
Ведущий. Здравствуйте, гости и участники Городского конкурса юных журна­
листов! 
Ведущий. Вас приветствуют члены совета Ростовской Лиги юных журналистов 
Ирина Мазницына 
Ведущий. И Марина Коваленко. 
Ведущий. По традиции мы проводим наш конкурс 1 декабря. Очень приятно видеть 
сегодня в зале много знакомых лиц. Это те ребята, которые на протяжении несколь­
ких лет активно работают по программе Ростовского Союза детских и молодёжных 
организаций «Свой голос». 
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Ведущий. И снова рядом с нами наши верные друзья и помощники - истинные про­
фессионалы, отдающие много сил на развитие юнкоровского движения в городе Рос­
тове-на-Дону (перечисление гостей). 

Аплодисменты 
Ведущий. Ребята, я думаю, что ваши аплодисменты станут ещё громче, когда вы уз­
наете, что наши гости являются и членами жюри. 

Аплодисменты 
На нашем конкурсе сегодня работают представители телевизионных компаний: «Дон 
ТР», «СТС», «Южный регион», «38 канал». 
Ведущий. Городская лига юных журналистов является субъектом Ростовского Сою­
за детских и молодёжных организаций, потому не случайно наш конкурс посвящен 
юбилею Ростовского Союза. 10 лет назад был образован Ростовский Союз. Он объе­
динял 150 организаций, что составляло 1200 детей и подростков. Сегодня же Ростов­
ский Союз насчитывает 220 объединений детей, подростков и молодёжи - около 60 
тысяч школьников и студентов г. Ростова-на-Дону. И я с удовольствием приглашаю 
на нашу сцену председателя Ростовского Союза Михаила Георгиевича Чупрова. 

Выступление 
Ведущий. В нашем конкурсе сегодня принимают участие команды: ( перечисление 
команд) 
Первый конкурс - домашнее задание. Представление на тему «Мы из РСДМО». На 
всякий случай я расшифрую аббревиатуру, которая вам, безусловно, знакома. 
РСДМО - это Ростовский Союз детских и молодёжных организаций. Время выступ­
ления - до 3 минут. И право открыть наш конкурс по жеребьёвке предоставляется 
команде 

Команды выступают в порядке жеребьёвки. Выступления команд 
Второй конкурс - «Буриме». На сцену приглашаются по 2 человека от каждой ко­
манды. Вы должны придумать восьмистишье, используя имеющиеся рифмы. Время 
на подготовку - 2 минуты. 
Третий конкурс - «Реклама». Сейчас команды рассредоточатся по залу и подгото­
вят рекламу Ростовскому Союзу детских и молодёжных организаций. Реклама может 
быть представлена в творческом виде. Время на подготовку 5 минут. Время пошло. 
Конкурс среди болельщиков. Дорогие друзья! (Обращаясь к болельщикам) Я буду на­
зывать команду, вы поднимаетесь и произносите слоган, фразу, подготовленную для 
поддержки вашей команды. 
Четвёртый конкурс - «Макет газеты». Для участия в этом конкурсе я приглашаю 
для получения задания по 3 человека от каждой команды. Подойдите к столу жюри. 

(Команды получают задание) 
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Вы получили чистый лист 
бумаги, маркеры, клей, кон­
верт с необходимым набо­
ром материалов для макети­
рования газетной полосы и 
макет-подсказку. В конце за­
ла есть столы, на которых вы 
можете расположиться. 
Время на подготовку - 10 
минут. И пока участники 
нашего конкурса готовятся, я 
расскажу вам, что же такое 

макет газеты. Думаю, это будет хорошей подсказкой 
и самим участникам конкурса. 

Макет - точный план вёрстки номера. Он нужен для того, чтобы обеспечить 
правильное, чёткое размещение материала на полосах и привлекательный внешний 
вид газеты или журнала. Составление макета удобнее начинать с наиболее объёмных 
материалов, особенно если они не подлежат сокращению и должны занимать опре­
делённое место (верх или низ полосы). Чаще всего такими материалами бывают 
официальные решения и постановления, статьи на политические и экономические 
темы, важные корреспонденции, очерки, фельетоны. При размещении тематической 
подборки на полосе выбирают наиболее видное место и в его пределах располагают 
намеченные к печати текстовые материалы и иллюстрации. Необходимо установить 
место для подвала, если он имеется. Чтобы подвал - это материал, расположенный 
внизу газетной полосы - не был слишком высоким, его «растягивают» в длину, отво­
дя большее количество колонок. От этого он понизится. Если подвал небольшой, то 
его ставят на меньшее число колонок. От этого он будет выше. Установив подвал, 
следует перейти к распределению материалов на верху полосы. Сюда рекомендуется 
поместить наиболее важные из них. Размещаются фотографии, подписи к ним и от­
деляются от основного материала полосы сплошной линией. Это всего лишь не­
большая информация большой темы «Макетирование газетной полосы», но думаю, 
что начальные знания вы получили. 

Пятый конкурс - «Телеграмма». Приглашаются на сцену по два человека от коман­
ды. (Поднимаются на сцену участники конкурса) Послушайте задание. Команда 
юных журналистов «Степлер» сш.№27 не смогла прибыть на наш конкурс и присла­
ла телеграмму о невозможности участия. Но в связи с тем, что телеграфистка допус­
тила ошибку при приёме телеграммы, до нас дошли только начальные буквы слов 
телеграммы. Ваша задача расшифровать эту телеграмму. Время на подготовку - 2 
минуты. 
Шестой конкурс - «Телепередача». Для участия в этом конкурсе команда должна 
разделиться на несколько групп. Первая группа - видеооператоры - 2 человека, вто­
рая группа - корреспонденты - 1 человек, третья группа - режиссёры - 1 человек, 
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Ростовский Союз - это кладезь идей, 
Талант вдохновенный и встречи друзей, 
Сплоченье в работе, стремленье вперёд, 
Шаги к достижению новых высот. 
Частица Союза и ты - журналист! 
Искатель, ваятель, юнкор - оптимист, 
В ком сердце и слово - превыше всего, 

идей, 
друзей, 
вперёд, 
высот. 
журналист! 
оптимист, 
всего, 

И гордость, ведь все мы - РСДМО. РСДМО. 

поднимитесь на сцену и получите задание. 
Конкурс для болельщиков - конкурс аплодисментов. Прошу подняться болельщиков 
команды . Но прежде чем я объясню условия кон­
курса, хочу вам сказать, что точным выполнением задания вы прибавите дополни­
тельный балл своей команде. Итак, предлагаю вам изобразить: (болельщики всех 
команд по очереди): 

> бурные и восторженные аплодисменты. 
> громкие и подбадривающие аплодисменты 
> сдержанные и деликатные аплодисменты 
> ленивые и снисходительные аплодисменты 
>• аплодисменты «на бис» 
> весёлые аплодисменты 
> скромные, редкие и скучающие аплодисменты 

Седьмой конкурс - Творческий подарок Ростовскому Союзу детских и молодёж­
ных организаций (домашнее задание). 

Приложение № 1 

Идеальный вариант: 
БУРИМЕ 

ТЕЛЕПЕРЕДАЧА 
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Задание режиссёру 
Вы - режиссёр передачи «Лицом к лицу». Идёт запись передачи (не прямой 

эфир). В студии корреспондент и гость. Ваша задача: сделать передачу зрелищной, 
интересной и содержательной, пропустить в эфир как можно меньше рекламной ин-
формацииВы имеете право: прерывать запись передачи, делать замечания, разме­
щать людей в пределах студии по своему усмотрению. 
В вашем распоряжении - 5 минут. 

Задание корреспонденту 
Идёт запись передачи «Лицом к лицу». В вашей студии гость - член Совета Ростов­
ского Союза детских и молодёжных организаций. Ваша задача - за 5 минут узнать 
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как можно больше об этом человеке, как о личности, о его интересах, личной жизни. 
Вы обязаны подчиняться указаниям режиссёра. 

Задание гостю студии 
Идёт запись передачи «Лицом к лицу». Вы - член Совета Рос­
товского Союза детских и молодёжных организаций, гость сту­
дии. Ваша задача - отвечая на вопросы корреспондента, расска­
зать как можно меньше о себе и как можно больше о своей ор­
ганизации - Ростовском Союзе. 

Задание оператору 
Вы должны выбрать удачный ракурс для съёмки, исполь­

зовать, говоря профессиональной лексикой, «наезды», общий план. 

ГОРОДСКОЙ КОНКУРС ЮНЫХ ЖУРНАЛИСТОВ 
«ЮНКОРЫ РСДМО-ЗА ЗДОРОВЫЙ ОБРАЗ ЖИЗНИ» 

Ведущий. Добрый день, участники конкурса! Мы начинаем городской конкурс 
юных журналистов «Юнкоры РСДМО за здоровый образ жизни». 

Традиционно в декабре собираются лучшие юнкоровские объединения школ 
города, чтобы показать своё мастерство, творчество. Сегодня нас доброжелательно 
принимает Внешкольный Центр «Досуг», цирковая студия которого подготовила 
всем участникам конкурса творческий подарок. Перед вами сейчас выступит Евге­
ния Туроверова. Руководитель Елена Кузьмина. 

Выступление цирковой студии 
Ведущий. Сегодня в нашем конкурсе принимают участие команды: (перечисление) 
Ведущий. Я с удовольствием представляю вам членов жюри нашего конкурса: (пе­
речисление) 
Ведущий. Слово для приветствия предоставляется председателю Ростовского Союза 
детских и молодёжных организаций, главному специалисту Администрации г. Рос­
това-на-Дону Михаилу Георгиевичу Чупрову. 

Выступление Чупрова 
Ведущий. Начинаем наш конкурс. 
Первое задание - «Визитка «Юнкоры РСДМО за здоровый образ жизни». Это 
было вашим домашним заданием. Но, прежде чем мы начнём наш конкурс, я при­
глашаю сюда по представителю от команды для участия в жеребьёвке. 

Жеребьёвка 
Итак, вы должны были подготовить выступление на тему, которая касается 

всех без исключения, которая в наши дни актуальна как никогда и её уже нельзя 
обойти стороной и оставить без внимания - «Молодёжь за здоровый образ жизни». 
Я приглашаю на сцену команду - «Юнкорята» 
Второй конкурс - «Радиопередача» 
Я прошу все команды выйти на сцену. 



Вы находитесь в радиостудии и участвуете в передаче «За здоровый образ жизни», 
которая транслируется в прямом эфире. 
Радиослушатели пытаются дозвониться к нам, чтоб задать вам вопрос. 
Есть первый звонок: «Алло...» 

4 1 Радиослушатель. У меня вопрос к юнкорам команды «Импульс» 
Существует проблема закрытых спортивных залов, доступ в которые разрешён 
только тем ребятам, которые занимаются в каких-либо спортивных секциях. Что 
делать тем школьникам, которые хотят поиграть в теннис, волейбол или просто за­
няться тяжёлой атлетикой. Как решить этот вопрос? 

'' 2 Радиослушатель. У меня вопрос к юнкорам команды «Юнкор» 
Представьте: стоят старшеклассники с сигаретами в руках. На них с восхищением 
смотрят учащиеся младших классов. С восхищением, потому что они хотят быстрее 
стать взрослыми и быть похожими на них. Выйдя из школы, эти малыши где-то за 
гаражом пробуют первую свою сигарету. Это происходит из поколения в поколе­
ние. Как вы считаете, возможно ли вообще изменить эту ситуацию, или это вопрос 
вечный? 

•? 3 Радиослушатель. У меня вопрос к юнкорам команды «Юнкорята» 
Представьте, ваш друг начал курить гашиш. Вы знаете, что это первый шаг к упот­
реблению наркотиков. Но вы об этом не говорите ни его родителям, ни учителям. 
Вы не хотите предать вашего друга, но видите, что он стал раздражительным, не­
предсказуемым. Но друга спасти вы хотите. Ваши действия. 

^ 4 Радиослушатель. У меня вопрос к юнкорам команды «Для тебя» 
Я начал курить в 6 классе. Сейчас понял, что мне это не нужно, но я втянулся. Все 
мои знакомые и друзья курят. Сигареты уже не покупаю, но каждый пытается «уго­
стить». Отказаться я не могу, нет силы воли. К родителям, естественно, я обратить­
ся не могу, так как всячески от них пытаюсь это скрывать. Они догадываются, были 
даже дома скандалы. Подскажите, как поступить в данной ситуации. 

^ 5 Радиослушатель. У меня вопрос к юнкорам команды «Степлер» 
Уроки физкультуры, наверное, не многих увлекают, потому что есть обязательная 
программа, определённый комплекс упражнений, который нужно выполнить по 
нормативам, ещё за это и оценки выставляют. Что можно предпринять, чтоб сделать 
занятия физкультурой массовыми и в радость каждому школьнику? 

•^ 6 Радиослушатель. У меня вопрос к юнкорам команды «Все вместе» 
Вы, юные журналисты, как вы думаете, какова роль прессы в проблеме вредных 
привычек? 

^ 7 Радиослушатель. У меня вопрос к юнкорам команды «Третий глаз» 
Я учусь в 9 классе. Нам задают очень много уроков, приходится заниматься до часу, 
а то и до двух часов ночи. Я устаю, болят глаза. Как можно избавиться от вредной 
«привычки» заниматься до такого позднего времени? 

Третий конкурс - «Пресс-конференция». 
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Сегодня у нас в гостях Наталья Александровна Маликова, педагог-психолог 
отдела профилактики наркозависимости Психологического Центра образования г. 
Ростова-на-Дону. 

Наталья Александровна расскажет вам о профилактике наркотической и алко-
голной зависимости. 

Ваша задача: задать Наталье Александровне один вопрос, расширяющий данную 
тематику. Будут учитываться: 
- чёткость, - лаконичность, целесообразность заданного вопроса, - стилистическое 

построение вопроса. 
К пресс-конференции вы должны отнестись очень внимательно, поскольку сле­

дующий наш конкурс будет вытекать из неё. 
Итак, я приглашаю на сцену Наталью Александровну Маликову. 

Выступление Малиновой 
Ведущий. Спасибо, Наталья Александровна. У вас, ребята, есть 15 секунд на обду­
мывание вопроса. 

(Время подготовки -15 секунд) 
Ваши вопросы, юные журналисты. Какая команда готова? 

Команды задают вопросы по очереди 
Четвёртый конкурс - «Материал для газеты». Каждая команда должна выделить 
по одному юнкору для написания материала, отражающего ход пресс-конференции. 
Лучший материал будет опубликован в следующем номере областной школьной га­
зеты «Класс». 
Берите ручки, блокноты и начинайте работать. У вас есть 10 минут. По мере подго­
товки материала, вы его сдаёте членам жюри и присоединяетесь к своей команде. 
Пятый конкурс - «Скульптура». Команды готовятся в зале вместе с группой под­
держки. 
Мы все сейчас находимся в музее изобразительных искусств. Вы должны создать 
скульптуру, символизирующую здоровый образ жизни. Время на подготовку 1 ми­
нута. 
Шестой конкурс - «С песней за здоровьем». Вас, наверное, обрадует то, что подго­
товиться к нему можно тоже с группой поддержки. Все вы знаете замечательную 
песню «Катюша». Вам необходимо переделать один куплет этой песни, слова кото­
рой будут отражать тематику нашего конкурса. 
Время на подготовку - 5 минут. 
Новых побед и свершений вам, юные журналисты! 
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КОНКУРСНАЯ П РОГРАММА «ЮНКОРХХ1 ВЕКА» 
1. «Моя газета» 
Это презентация газеты, которую вы с удовольствием читаете. Это может быть дав­
ний друг вашей семьи, а может - новый, но успевший завоевать ваше доверие. 
2. «Если бы редактором был я...» 
Вы вдруг заняли место главного редактора газеты «Класс» («Советский спорт», «Ве­
черний Ростов»). Что бы вы изменили, что оставили, кого бы взяли на работу, что бы 
сделали для увеличения тиража и числа читателей и т.д. 
3. Творческий портрет 
Составить творческий портрет своей группы и нарисовать его. 
4. Заповеди журналиста 
Составить 10 заповедей журналистов 
5. Сказка 
«Переписать» предложенную сказку, используя разные функциональные стили: 
- научный; 
- деловой; 
- разговорный; 
- газетно-публицистический. 

КОНКУРСНО - ИГРОВАЯ П РОГРАММА "П РЕСС-МАРАООН" 
В игре принимают участие все делегаты лагеря. Каждая группа получает мар­

шрутный лист и отправляется в путешествие по станциям. На каждой станции отряд 
выполняет творческое задание, связанное с журналистской деятельностью, получает 
оценку в маршрутном листе. 

Станции игры: 
1. Станция "ИНТЕРВЬЮ". 

Задание команде: взять интервью: 
> у мэра города; 
> у продавца цветочного магазина; 
> у наркомана; 
> у звезды эстрады; 
> у бомжа; 
> у директора школы. 

Корреспондент и интервьюируемый выбираются из состава самой команды. 
Задание усложняется тем, что задавать вопросы и отвечать на них необходимо на 
букву алфавита, которую показывает ведущий этапа. 

Оцениваются: актуальность и оригинальность вопросов, стиль изложения; 
оригинальность ответа интервьюируемого. 
2. Станция "ФОТОГРАФИЯ". 
Команде предлагается несколько фотографий, карикатур, к которым необходимо 
придумать подпись. 

Оценивается: оригинальность подписи, остроумие. 
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3. Станция "ПАРОДИЙНАЯ". 
Команде предлагается показать пародию на одну из известных телепередач: "Спо­
койной ночи, малыши", "С добрым утром, страна", "Кто хочет стать миллионером", 
Дорожный патруль", "Поле чудес", "В мире животных". 
4. Станция «СКУЛЬПТУРА» 
Каждая группа в течение 5 минут готовит и показывает статую, символизирующую 
Четвёртую власть. 

Оценивается: оригинальность. 
5. Станция "БУРИМЕ". 
Каждая группа придумывает стихотворение к заданной рифме. 

Оценивается оригинальность и содержание. 
6. Станция «ФРАЗА-КАРТИНКА» 
В журналистских материалах важно не только рассказывать о чём-то, но и показы­
вать. В некоторых жанрах - репортаже, например, журналист просто обязан создать 
так называемый «эффект присутствия», показав, как происходило событие, таким 
образом, чтобы у читателя создалось впечатление, что он сам там присутствовал. 
Чтобы было понятно, чем отличается «рассказать» от «показать», приведу пример. 
Можно написать «Он рассердился», и тогда читателю ничего не остаётся, как пове­
рить вашему сообщению-рассказу. А можно написать иначе: «Он грохнул кулаком 
по столу и отшвырнул ногой стул». И любой читатель сразу представит себе эту 
сцену и, естественно, сделает вывод, что человек рассердился, разозлился. Задание 
заключается в следующем - «показать» фразы: 
- он голоден; 
- девочка боится; 
- машина попала в аварию; 
- ему стало страшно; 
- ему радостно; 
- ей смешно. 

По итогам игры маршрутные листы сдаются конкурсной комиссии, на итого­
вой линейке команды демонстрируют лучшие творческие выступления, подготов­
ленные во время прохождения станций. 

П РОГРАММА 
1 ГОРОДСКОГО СЛЕТА ЮНЫХ КОРРЕСПОНДЕНТОВ 

9:30-10:00 заезд, регистрация делегатов слета холл 

10:00 - 10:30 Открытие 1 Городского слета юных 
корреспондентов 
• представление программы слета 

Актовый зал 

• старт деловой игры "Полет на планету Юнко-
рию" 
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• представление руководителей команд, членов 
жюри 

10:30-11:00 Аттестация команд 

11:00-13:00 Деловая игра 
Работа Патентного Бюро 

13:00 -13:30 Подведение итогов работы слета. 
Старт Городской 
юнкоровской игры 

Актовый зал 

Деятельность команд 
• знакомство; 
• создание общественных 

организаций журналистов 
• подготовка презентации своей 

программы деятельности 

А в это время вы можете... 
• получить консультацию опытного 

психолога 
• задать любой интересующий Вас 

вопрос опытному журналисту 

ПРАВИЛА ИГРЫ 
краткий словарь 

БАНК - организационно - методический центр игры, осуществляющий поиск и на­
копление данных о творческой деятельности юнкоров в детских общест­
венных организациях. 

Патентное Бюро - служба, занимающаяся сбором информации об интересных де­
лах и идеях юнкоров (сценарии и сценарные планы, лучшие творческие ин­
дивидуальные и групповые работы, эмблемы, заповеди юнкоров) 

Команда - объединения детских организаций одного района. Команда самостоя­
тельно определяет свою принадлежность к той или иной общественной ор­
ганизации журналистов, готовит программу своей деятельности, выбирает 
формы своего участия в деловой игре. 

Задачи команды: 
• познакомиться друг с другом; 
• четко пройти весь путь, указанный в маршрутном листе; 
• продемонстрировать активность и сплоченность участников; 
• направить в Банк данных сведения о творческой деятельности юнкоров. 

Маршрутный лист - документ, направляющий "полет" команды на планету Юн-
корию. 

Планеты - промежуточные станции, на которых необходимо побывать каждой ко­
манде 
Деятельность каждой планеты имеет свою специфику 

Оформительская - юнкоры знакомятся с навыками оформления газеты; показы­
вают свои умения 

56 



Угадай-ка - юнкоры должны определить, в каком жанре опубликованы предло­
женные газетные материалы, предварительно ознакомившись с определе­
ниями жанров. 

СМИ-<ранат- юнкорам предлагается определить позывные радио- и телепередач, к 
каким изданиям относятся газетные листы. 

Рекламная - юнкоры должны придумать и показать рекламу определенной газеты. 
Вопрос-ответ- юнкоры должны взять интервью у определенной категории лиц. 
Визитка - визитная карточка команды, представление программы деятельности. 
Макетирование - юнкорам предлагаются виды макетирования стенгазет, они при­

думывают и показывают свой вариант. 
Юнкоровский словарь - юнкоры показывают свои знания в грамматике. 
Пародийная- создать и показать пародию на предложенную телевизионную пере­

дачу. 
Жители планет - жюри конкурсов 

Задачи жителей планет: 
• отбор наиболее интересных форм, приемов, способов выполнения заданий с це­

лью их показа на закрытии слета; 
• выявление активных участников Полета; 
• оценка уровня готовности команд посетить планету Юнкорию, согласно критери­

ям, разработанным и утвержденным заранее 
Мудрейший житель планеты - председатель жюри планеты 
"Световые годы" - своеобразные баллы. Команда, набравшая наибольшее количе­
ство "световых лет" получит возможность быстрее добраться до планеты Юнкории. 

Юнкорики - знаки отличия, награды, премии, призы. 
Звания: 

1. "Оперативный"- победитель игры, первым долетевший до планеты Юнкории. 
2. "Коллективной"• самый дружный и сплоченный коллектив. 
3. "Событийный" - автор интересных дел, идей, про­

грамм, зарегистрированных в Патентном Бюро. 
4. "Активный?' - участник игры, отличившийся в ра­

боте команды на всех планетах. 
5. "Звездочка на юнкоровском небе"- юнкор, вы­

звавший симпатии всех жителей планет. 

Прибыль - качества, знания, умения, навыки, приобретенные участниками игры 
при посещении планет. И, конечно же, главное - новые друзья, коллеги, 
единомышленники 
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КАК И ГДЕ ЗАРАБОТАТЬ 
СВЕТОВЫЕ ЛЕТА 

Как заработать Где заработать И сколько 
заплатят ? 

1. Успеть зарегистрироваться 
до 10:00 Московского времени 

Служба 
регистрации 

5000 
световых лет 

2. Ясно и четко изложить опыт 10000 
деятельности своего 
объединения 

3. Зарегистрировать интересные 
юнкоровские дела своего объе­
динения, сценарии праздников, 
конкурсов, творческие работы. 

Банк данных 

Патентное 
Бюро 

световых лет 

5000 
световых лет 

особо ценные -
7000 св.лет 

4. Получить по итогам игры 
Юнкорики 

5. Внести предложения в 
Решение слета 

Оргкомитет 
слета 

Оргкомитет 
слета 

10000 
световых лет каждый 

5000 
световых лет 

особо ценные -
10000 св.лет 

ГОРОДСКОЙ СМОТР 
ЮНКОРОВСКОГО МАСТЕРСТВА 

Ведущий. Добрый день, друзья! Сегодня замечательный день - день, когда могут 
встретиться самые талантливые, творческие, ищущие, пишущие, инициативные лич­
ности - юные корреспонденты детских общественных организаций нашего города. 

Городской смотр-конкурс - это одно из ключевых дел Большой Игры Содру­
жества "7 ключей". Смотр проводится в преддверии 1 слета Донской Лиги детской 
прессы. 

Закон юнкоровской работы - пунктуальность. 
Юнкор - борец за справедливость, правду, порядок, дисциплину, противник 

злого и недостойного. 
Юнкор не только активный участник всех интересных дел, но и организатор, 

помощник. 
Юнкор - первый помощник редакции во всех ее делах, он ее - "глаза и уши". 
Юнкор - разведчик жизни, по крупице собирающий то новое, чем богаты буд­

ни любого подросткового коллектива. 
ПАМЯТКА УЧАСТНИКУ СМОТРА 

1.Помните: смотр юнкоровского мастерства - это не только прекрасная воз­
можность продемонстрировать свои умения, навыки, таланты и возможности, пооб-
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Как заработать Где заработать Сумма 
Успеть зарегистрироваться до 10:00 Регистрация 10 ЮК 
Представить "визитную карточку 
своего объединения 

Актовый зал 10-30 ЮК 

Зарегистрировать оригинальные на­
ходки, идеи 

Патентное 
Бюро 

10-30 ЮК 

Принять участие в Деловой игре 10-50 ЮК 

щаться, найти друзей и единомышленников. Смотр - это возможность определить 
перспективы развития и деятельности юнкоровского движения города, выбрать на­
правления творческого поиска и реализации своих способностей. 

2.Постарайтесь выполнять правила и традиции наших сборов: 
• точно соблюдать программу (закон "Ноль-ноль"); 
• доброжелательно относиться друг к другу; 
• творчески подходить к любому делу. 

З.Не забудьте, что успех Вашей команды зависит от каждого ее участника. Вы 
сможете составить игровой капитал своего объединения, активно участвуя в деловой 
игре, зарегистрировав ценную идею или открытие в Патентном бюро. 

СТАНЦИИ ДЕЛОВОЙ ИГРЫ 
РЕКЛАМНАЯ - юнкоры должны придумать и показать рекламу на предложенную 
тему 
ЖАНРОВАЯ - юнкоры определяют, в каком жанре написаны представленные мате­
риалы. 
ЭРУДИТ - юнкоры - разносторонне образованные и грамотные люди - могут про­
демонстрировать на этой станции уровень своего интеллекта. 
ЮТОГРА5ИЯ - фотокорреспондентам предлагается сделать подписи под предло­
женными фотографиями. 
ПОЭТИЧЕСКАЯ - юные поэты получат задание сочинить стихотворное произведе­
ние на заданную рифму. 
РЕПОРТАЖ - юнкоры будут вести репортажи с предложенных мероприятий (рег­
ламент - 2 мин.) 
ИНТЕРВЬЮ - члены команды будут задавать друг другу каверзные вопросы и по­
лучать на них оригинальные ответы. 
РАССКАЗ - юнкоры попробуют составить связный рассказ, используя предложен­
ные им слова. 

ИГРОВОЙ КАПИТАЛ УЧАСТНИКОВ СМОТРА 



ПОЛОЖЕНИЕ 
о проведении Городского конкурса команд КВН 

юных корреспондентов г. Ростова-на-Дону 
Городской конкурс команд КВН юных корреспондентов г.Ростова-на-Дону 

проводится Ростовским Союзом детских и молодежных организаций и Городской 
Лигой юных журналистов в целях развития юнкоровского движения в городе, акти­
визации деятельности школьных пресс-центров, редколлегий, юнкоровских объеди­
нений, повышения творческой и социальной активности юных журналистов. 
• Задачи конкурса: 
1. Анализ качественного состояния развития юнкоровского движения в городе. 
2. Выявление творческих способностей юных журналистов 
3. Создание единого поля общения и взаимодействия представителей юнкоровских 

объединений города. 
• Участники конкурса: 
В конкурсе принимают участие команды КВН юных корреспондентов в составе 10 
человек. Возраст участников 12-16 лет. К финалу конкурса допускается не более 1 
команды от района 
• Время и место проведения конкурса: 
Финал Городского конкурса команд КВН юных корреспондентов проводится - 5 
марта 2000 г., в 14:00 в Городском Дворце творчества детей и молодёжи 
(ул.Б.Садовая, 55), актовый зал. 
Срок подачи заявок на участие в конкурсе - 1 марта 2000 г. по адресу: г.Ростов-на-
Дону, ул.Б.Садовая, 55, Дворец творчества детей и молодежи, к.308 

• Условия проведения конкурса: 
1. К финалу Городского конкурса команд КВН юных корреспондентов допускаются 

команды, победившие в районных отборочных турах конкурса (сборные команды 
от районов). 

2. Каждая команда должна иметь название, эмблему, одинаковые элементы экипи­
ровки. 

3. Команду могут сопровождать группы поддержки в составе не более 15 человек 
• Программа проведения конкурса: 
Программа проведения Городского финала конкурса команд КВН юных корреспон­
дентов предполагает участие заявленных команд в конкурсных блоках: 
1. Приветствие на тему «Что век грядущий нам готовит...». Время выступления - до 3 

мин. Критерии оценки: содержательность, лаконичность, оригинальность, актер­
ское мастерство. Максимальная оценка - 4 балла. 

2. Разминка. Каждая команда готовит соперникам по 2 вопроса начинающиеся со 
слов «Для юнкора нет секрета, что...». Оцениваются: остроумие, находчивость, 
содержательность, актуальность вопросов и ответов. Время на обдумывание отве­
та - 30 сек. Максимальная оценка - 4 балла. 
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Функция (цель) 
Материала «Мономаска» 

Жанры, в которых 
может быть представлен 
материал 

Направленность текста 

Информирован 
ие 

Глашатай 
Заметка, интервью, 
репортаж (Что? Где? 
Когда? Кто участники?) 

Информационная 

Формирование 
общественного 
мнения 

Трибун 
(оратор) 

Корреспонденция, 
проблемная статья 
(аналитические жанры) 

Оценивающая 

Образование Учитель 
(специалист) 

Тематическое обозрение, 
рецензия, комментарий 

Объясняющая 
+ почему? 

Воспитание Рассказчик 
(независимый 
наблюдатель) 

Зарисовка, очерк, 
фельетон, памфлет 

Побуждающая 
+ Как? Каким образом? 

3. Конкурс капитанов. Конкурс капитанов предполагает участие по 1 представителю 
от каждой команды в импровизационных мини-конкурсах. Критерии оценки: 
остроумие, находчивость, актерские способности, знание специфики 
журналистской работы. Максимальная оценка: 3 балла. 

4. Домашнее задание. Тема выступления «Юнкоры 20 лет спустя». Время 
выступления - до 7 мин. Критерии оценки: остроумие, содержательность, 
оригинальность, актерское мастерство, количество и качество использованных 
шуток, качество музыкального сопровождения. Максимальная оценка - 6 баллов. 

КОНКУРС ТВОРЧЕСКИХ РАБОТ 
«Юнкоры РСДМО - за свободу слова» 

Городской конкурс творческих работ проводится Дворцом творчества детей и 
молодёжи и Городской Лигой юных журналистов Ростовского Союза детских и 
молодежных организаций в целях создания условий для формирования активной 
гражданской позиции детей и молодежи, содействия дальнейшему развитию 
юнкоровского движения в городе, повышения творческой и социальной активности 
юных журналистов. 

Задачи конкурса 
1. Приобщение учащихся к осмысленному восприятию прав ребёнка. 
2. Выявление уровня творческих и профессиональных способностей юных 

журналистов. 
Все конкурсные работы принимаются в указанный срок по адресу: ул. 

Б.Садовая,55. Дворец творчества детей и молодёжи, к.308 
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Условия конкурса 
Городской конкурс творческих работ проводится заочно. На конкурс 

принимаются работы, выполненные в виде «мономасок». Каждой 
«мономаске» соответствует определённый газетный жанр. 

Жанры подобраны строго в соответствии с коммуникативными потребностями 
адресата (ориентирование, эмоциональный контакт, рациональное разъяснение, 
определение собственных жизненных приоритетов). 

Информационные жанры: заметка, интервью, репортаж. 
Аналитические жанры: корреспонденция, статья, комментарий, рецензия, 

журналистское расследование. 
Художественно-публицистические жанры: зарисовка, очерк, фельетон, 

памфлет. 
Требования к использованию жанров 
Заметка - емкость, наличие новости, имеющей общественное значение. 
Интервью - представить в виде диалога, монолога, сообщения, зарисовки, 

мнения, анкеты. 
Предполагается информирование, объяснение, предсказание, побуждение, 

рекомендации. 
Репортаж - история события через непосредственное восприятие автора, 

воссоздающего картину происходящего. Виды репортажа - событийный, 
познавательный (главное - тема, а не событие), проблемный (авторские 
обобщения, элементы анализа). 

Корреспонденция - анализ фактов, апелляция к эмоциям адресата, 
использование примеров. 

Виды: информационная (расширенная заметка с авторской оценкой), 
аналитическая (привлечение внимания к актуальной проблеме). 

Журналистское расследование - от проблемы к пути её решения (аргументы, 
факты), авторская оценка. 

Проблемная статья - приближённая к научному тексту, носит дискуссионный 
характер, приглашая принять прямое участие в коллективном выяснении истины. 

Обозрение - наиболее значительные события, происшедшие в городе, регионе. 
Тематическое обозрение освещает определённую сферу общественной жизни. 

Рецензия - исследование и эстетическая оценка (соотнесение явления 
культуры с актуальными проблемами жизни). 

Комментарий - толкование (лаконичность и гибкость жанра), акцент на 
рациональных моментах (не эмоции, а разум). 

Очерк - портретный герой нашего времени, событийно-проблемный (значимые 
события, явления), путевой (постепенное развёртывание объёма описания). 
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Зарисовка - эскиз портрета героя (возможен коллективный портрет) -
авторские впечатления, авторская мысль, образная трактовка, ассоциативные связи. 

Фельетон - сатирический жанр - собирательный образ, отражающий 
основные черты распространённых отрицательных явлений. Характерны для жанра: 
ремарки, лирические отступления, метафоризации. 

Памфлет - в отличие от фельетона - острая сатирическая окраска (сарказм, 
ирония, гротеск, стиль автора). 

Тема конкурса: «Свобода слова - реальность или условность?..». 
Творческие работы должны быть представлены в напечатанном или 

набранном на компьютере виде в объёме не более двух печатных листов. 
Основные конкурсные номинации и критерии оценок ЗАОЧНОГО конкурса: 

• Номинация «Лучшая мономаска - Глашатай» 
• Номинация «Лучшая мономаска - Оратор» 
• Номинация «Лучшая мономаска - Специалист» 
• Номинация «Лучшая мономаска - Независимый наблюдатель» 
Критерии оценки конкурсных работ: 

- соответствие условиям конкурса; 
- соответствие жанру; 
- содержательность, уровень раскрытия темы; 
- логика изложения материала; 
- индивидуальный авторский стиль. 

Основные конкурсные номинации и критерии оценок ОЧНОГО конкурса: 
Очный конкурс будет проводиться на Городском фестивале юных журналистов 

21 мая 2002г. Конкурс предполагает публичное выступление членов команды по 
следующим направлениям: 

^ Представление команды на тему «Мы из РСДМО - Союза свободы» (до 5 
мин.) 

1 Номинация «Глашатай» (до 2 мин.) 
* Номинация «Оратор» (до 3 мин.) 
4 Номинация «Специалист» (до 2 мин.) 
* Номинация «Рассказчик» (до 2 мин.) 
Общая тема номинаций - свобода слова в школе, детском объединении, 

молодёжных СМИ. 
* Номинация «Критик» 
От каждой команды выбирается один представитель в Совет критиков, который 

на протяжении всех выступлений отмечает положительные и отрицательные 
аргументы публичных выступлений «мономасок» по каждой номинации и подводит 
итог состояния свободы слова в детских объединениях. 
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Совет критиков избирает лучшего критика, который оглашает мнение всего 
Совета. 

КОНКУРСНАЯ ПРОГРАММА «СВОБОДА СЛОВА» 
Ведущий. Добрый день, дорогие друзья! 

Каждый из вас имеет представление о таком слове, как «свобода». Отсутствие 
цензуры, то есть возможность высказать свою точку зрения, в том числе в средствах 
массовой информации - это одно из демократических завоеваний в сфере и 
журналистики, и общества в целом. 

Сегодня каждый из вас сможет выразить свое мнение о свободе слова, ее 
значении в жизни как всех нас, так и конкретно человека. 

Мы предлагаем вам принять активное участие в конкурсной программе 
«Свобода слова», где вы сможете реализовать свои возможности и потребности в 
общении, творчестве; умении логически, нестандартно мыслить и обосновывать свое 
суждение. 

Как и у каждой серьезной программы, серьезного мероприятия наше 
конкурсное шоу предполагает наличие символа. С этим связано наше первое 
задание. Каждый отряд в течение 5 минут должен изобразить, т.е. создать, показать 
и прокомментировать статую свободы слова. 

Итак, у вас 5 минут на создание скульптуры, скульптурной композиции или 
памятника - символа под названием «Свобода слова». Комментарий к сотворенному 
чуду тоже за вами. 

Выступление отрядов + оценка жюри. 
Ведущий. Следующее задание называется «Бином фантазии», связанное с 
ассоциациями. Каждому отряду будет предложено по два слова, между которыми 
нужно будет обнаружить определенные сходные черты или сферы применения. 

Например, слово «человек» и слово «холодильник». 
Биномы: 

- человек, как и холодильник, требует периодического отключения; 
- у человека, как и у холодильника, каждая часть имеет определенное 

предназначение; 
- человек, как и холодильник, отмораживается постепенно и т.д. 

Чем больше будет у вас ассоциаций, и чем они будут оригинальнее, тем выше 
балл вы получите. 

Прошу по одному представителю от отряда подойти ко мне и получить карточки 
с парами слов для создания бинома фантазии. Время выполнения - 5 минут (свобода, 
обязанность, шанс, трагедия, богатство) 

Выполнение второго конкурсного задания. 
Ведущий. Третий блок нашей конкурсной программы потребует от вас усиленной 
умственной активности, у_мения обосновывать свою точку зрения. Вам будет 
предлагаться тезис, с которым вы можете быть согласны, не согласны, либо иметь 
какую-то третью позицию. 
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Проведет этот конкурс Игорь Лаптев - асе в организации и проведении 
дискуссий, человек, имеющий свое мнение и умеющий пользоваться свободой слова. 
Слово Игорю. 

Выступление Лаптева ~ объяснение правил игры, проведение «Третьей позиции» 
а) свобода слова должна ограничиваться цензурой; 
б) в России реально существует свобода слова; 
в) свобода слова подразумевает ответственность за произнесенную информацию, за 
каждое ее слово; 
г) не допускается использование СМИ в целях разглашения государственной тайны 
и совершенного теракта в отношении должностных лиц; 
д) в целях заглушить нежелательную информацию, передаваемую по СМИ, 
допускаются правительством искусственные помехи в полосе частот, на которых 
осуществляется вещание по лицензии. 
Ведущий. Спасибо Игорю. 
Следующий конкурс - творческий. 
Нужно составить связный текст, все слова которого будут начинаться только с буквы 
«С». Начало текста у всех команд одинаковое «Свобода слова сегодня...» 
Время выполнения задания - 5 минут. Оцениваются: количество слов, 
содержательная сторона текста. 

Выполнение задания + чтение полученных текстов. 
Ведущий. Спасибо командам. Очень приятно, что все команды владеют таким 
богатством, как слово, умеют высказывать и доказывать свое мнение, мыслить 
неординарно, быстро, творчески. 
Но не менее важно умение использовать мимику и жесты для обоснования своей 
мысли. 
Наш следующий конкурс называется «Покажи фразу». Сейчас каждый отряд 
получит известное высказывание, которое в течение 5 минут «переложит» на 
невербальный язык. Потом один представитель от отряда «покажет фразу», а 
остальные отряды должны будут ее «прочитать». 
(«Слово не воробей, вылетит - не поймаешь»; 
«Что написано пером - не вырубишь топором»; 
«Красивое слово слух не режет»; 
«Сказанное слово - серебро, несказанное - золото»; 
«Первое слово - дороже второго»; 
«Словом можно убить, словом можно спасти») 
Ведущий. И последнее задание нашей конкурсной программы - создание страницы 
рекламы под названием «В нашем «Успехе». Вам надо вырезать из предложений 
газеты заголовки или просто фразы и наклеить рекламную информацию на кальку 
скотчем. 
Время на подготовку - 7 минут. 

Работа отрядов + чтение рекламной страницы. 
Ведущий. Большое спасибо, дорогие друзья. Надеемся, что вы будете достойными 
учителями свободы, не переходящей в беспредел. 
Всем свободы духа, слова, творчества! 
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Слово для подведения итогов конкурса предоставляется Чупрову М.Г. 

ВИКТОРИНА ПО ИСТОРИИ ОТЕЧЕСТВЕННОЙ ЖУРНАЛИСТИКИ 

/. Газетой изначально называлась... 
> монета 
> книга 
> картина 
«Газетой» называлась мелкая монета, составляющая цену письменного сообщения о 
какой-либо торговой новости. Предприимчивые писцы размножали от руки эти 
сообщения и продавали их деловым людям, требуя за каждый экземпляр «газету». 
Постепенно наименование цены перешло и на рукописное сообщение, так что, когда 
возникли печатные органы прессы, их сразу назвали газетами. 
2. Первая русская газета называлась... 
> «Московские ведомости» 
> «Санкт-Петербургские ведомости» 
> «Ведомости» 

15 декабря 1702г. подписан указ о печатании «Ведомостей№. 16 декабря 1702г. 
указ был напечатан. А «Санкт-Петербургскими ведомостями» «Ведомости» стали в 
1728г. 
3. Какую информацию содержало в себе первое сообщение первой русской 
газеты ? 
> официальную 
> неофициальную 
> конфиденциальную 

Конфиденциальную. Вот она, военная тайна, раскрытая в петровских 
«Ведомостях»: «На Москве вновь ныне пушек медных, гаубиц и мартиров вылито 
400. Те пушки ядром по 24, по 18 и по 12 фунтов. А меди ныне на Пушечном дворе, 
которая приготовлена к новому литью, больше 40.000 пуд лежит». 
4. Когда вышел первый печатный номер первой русской газеты? 
> 2 января 1703г. 
> 5 января 1713г. 
> 10 января 1723г. 

2 января 1703г., а 17 декабря 1702г. вышел номер «Ведомостей», отпечатанный 
в очень небольшом количестве экземпляров и не дошедший до нас. 
5. Кто был автором и даже неофициальным редактором первой русской 
газеты? 
> Екатерина I 
> Екатерина II синий 
> Пётр1 

Пётр Первый. Известно описание Полтавской битвы, напечатанное в №11 «Ве­
домостей» за 1709г. В нём Пётр I стремился отметить храбрость солдат, позволив­
шую разгромить опасного врага «малою войск наших кровью». Пётр I заботился о 
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ясности текста публикуемых материалов. 1ак, если в тексте встречались 
иностранные слова, царь требовал помещать их русский перевод. 
6. С какого года первая русская газета публикует гравюру на первой полосе? 
> 1704г. 
| 1711г. 
I 1720г. 

В №3 1711 года на первой полосе изображается гравюра, на которой - вид 
Петербурга с Невой и Петропавловской крепостью и летящий Меркурий с трубой и 
своим жезлом - кадуцеем. 
7. Когда в России была открыта бумажная мануфактура, на которой 
производилась газетная бумага? 
> 1704г. 
> 1716г. 
> 1725г. 

Мануфактура в селе Красном Петербургской губернии была основана Петром I 
в 1716г. 
8. В каком жанре было написано описание празднования дня Петра и Павла в 
Петербурге (1719г., 1 июля, №2), изложенное на 22 страницах? 
> отчёт 
> заметка 
> репортаж 

Отчёт. Первую половину этого отчёта занимает пересказ проповеди 
митрополита Стефана Яворского, восхвалявшего Петра1 как полководца, создателя 
флота и государственного деятеля. Вторая половина содержит рассказ о самом 
празднике, и в нём можно заметить возникновение будущих жанров репортажа, 
газетного отчёта, составленного очевидцем. 
9. Кто нередко выступал в роли зарубежных «собкоров» первой русской газеты? 
У шпионы 
Л секретари посольств 
р послы 

Послы. Кроме их сообщений, нередко использовалась информация 
зарубежных газет, в основном, немецких. 
10.Как назывались рукописные предшественники первой русской газеты? 
> «Часы» 
^ «Куранты» 
^ «Время» 

«Куранты» представляли длинные листы бумаги - «столбцы», на которых 
помещались новости из заграничных газет. «Куранты» или «Вестовые письма» (так 
их ещё называли) читались прямо вслух, но на некоторых рукописях есть отметки, 
что новости слушали и ближние бояре. 

Р.8. Слова, выделенные жирным шрифтом - правильные ответы. 
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Конкурсная игра «ВЕРЮ - НЕ ВЕРЮ» 
( Составлена при помощи Николая Соколова, выпускника ГКЮ «Искатель», 

студента факультета филологии и журналистики РГУ) 
Верите ли вы, что... 
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И. Точная температура в ДА. Это действительно так. Но термометр 
рекламном блоке «Кеп ТУ» снабжён электронным датчиком, который передаёт 
выставляется по обычному температуру в прямой эфир, в котором идёт 
термометру, висящему в рекламный блок 
телекомпании за окном 
12. Спутниковое телевидение в НЕТ. Оно появилось только в 90-х годах 
России начало свое работу 
одновременно с эфирным. 
13. Автором и даже НЕТ. Пётр Первый. Известно описание 
неофициальным редактором Полтавской битвы, напечатанное в №11 
первой русской газеты была «Ведомостей» за 1709г. А нём Пётр I стремился 
Екатерина I отметить храбрость солдат, позволившую 

разгромить опасного врага «малою войск наших 
кровью». Пётр I заботился о ясности текста 
публикуемых материалов. Так, если в тексте 
встречались иностранные слова, царь требовал 
помещать их русский перевод. 

14. На распечатанном на принтере ДА. Это новшество ввела Служба безопасности, 
листе бумаги остаются жёлтые но не на всех принтерах установлена такая 
точки, по которым можно функция 
определить серийный номер 
компьютера и дату распечатки 
15. Вначале телевидение работало ДА. Так как техническая возможность записи 
только в прямом эфире. программы появилась позже 
16. С 1920 года первая русская НЕТ. В №3 1711 года на первой полосе 
газета начала публиковать изображается гравюра, на которой - вид 
гравюру на первой полосе? Петербурга с Невой и Петропавловской крепостью 

и летящий Меркурий с трубой и своим жезлом. 
17. Журналисты компании «Яеп ДА. Этот сериал снимался в Ростове и четверо 
ТУ» снимались в сериале «Боец» журналистов телекомпании снимались в главных 

ролях и ролях второго плана 
18. Музыкальной заставкой к НЕТ. На протяжении многих лет звучала 
программе «Время» долгое время музыка Свиридова «Время, вперёд!» 
была соната Бетховена «Соль 
минор» 
19. Первая в России бумажная НЕТ. Мануфактура в селе Красном 
мануфактура, на которой Петербургской губернии была основана Петром I в 
производилась газетная бумага, 1716г. 

_была открыта в 1847 году 
20. Телекомпания ТНТ «Пульс» НЕТ. Телекомпания занимает неполных два 
занимает три самых верхних эта­ этажа на пр. Буденновском отнюдь не самого 
жа самого высокого здания Рос- высотного здания в городе 



това 
21. Модератор в журналистике - НЕТ. Модератор - это организатор и ведущий 
тот, кто отвечает за поставку беседы в телевизионной программе. Например, 
услуг в Интернете. Владимир Соловьёв - «Воскресный вечер» (НТВ) и 

Владимир Познер - «Времена» (ОРТ) 
22. Описание празднования дня НЕТ. Отчёт. Первую половину этого отчёта 
Петра и Павла в Петербурге в занимает пересказ проповеди митрополита 
1719г., изложенное на 23 Стефана Яворского, восхвалявшего Петра I как 
страницах, было написано в жанре полководца, создателя флота и государственного 
«репортаж» деятеля. Вторая половина содержит рассказ о 

самом празднике, и в нём можно заметить 
возникновение будущих жанров репортажа, 
газетного отчёта, составленного очевидцем. 

24. Региональный лагерь юных НЕТ. С момента своего создания он называется 
журналистов сначала назывался «Фокус» 
«Объектив» 
25. Останкинская башня названа НЕТ. Это единственная высотная башня, 
так в честь ее конструктора названная не в честь конструктора, а по названию 

своего местонахождения (Останкинский пруд) 
26. Кто нередко выступал в роли НЕТ. Послы. Кроме их сообщений, нередко 
зарубежных «собкоров» первой использовалась информация зарубежных газет, в 
русской газеты нередко основном, немецких. 
выступали шпионы и секретари 
посольств 
27. Рукописные предшественники НЕТ. «Куранты». Это были длинные листы 
первой русской газеты назывались бумаги - «столбцы», на которых помещались 
«Часы» новости из заграничных газет. «Куранты» или 

«Вестовые письма» (так их ещё называли) 
читались прямо вслух, но на некоторых рукописях 
есть отметки, что новости слушали и ближние 
бояре. 

ИГРА «ИНФОРМАЦИОННЫЙ РИНГ» 
Апробированы два типа этой игры: командный и индивидуальный. 
Цель игры - обобщение изученного материала по теме «Информационные 

жанры» и активизация учебной деятельности кружковцев. 
Рекомендации к проведению игры: 
1. Используется детская игра «Рулетка» или «Волчок». К данным предметам 

прикрепляется стрелка. 
2. В центре комнаты, где проводится игра, ставится стол, на него - «рулетка», 

а вокруг стола рассаживаются участники игры во главе с преподавателем. 
3. Преподаватель заранее готовит вопросы по данной теме и оценивает 

определённым количеством баллов в соответствии с их сложностью. 
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Технология игры. 
I тип. Командный «Информационный ринг» 
Группа делится на две или три команды. Капитаны команд выбираются 

самими юнкорами. Обычно ребята верно угадывают лидера, чувствующего игру, 
умеющего чётко распределить обязанности и вопросы по степени трудности между 
участниками команды. Вокруг «волчка» раскладываются вопросы. У преподавателя 
на столе часы и журнал. Игра проходит веселее и оживлённее, если командам даются 
названия журналистских терминов: "Боковичок", "Подвал", "Абзац". 

Условия игры: 
1. Каждая команда поочерёдно крутит «волчок» и отвечает на доставшийся 

вопрос. Если никто из игроков этой команды не может ответить на вопрос, то он 
переходит к соперникам. 

2. Если обе команды не могут ответить на вопрос, с них взимается «штраф» в 
размере «стоимости» данного вопроса. 

3. Выигрывает команда, набравшая большее количество очков. 
4. Общее количество баллов распределяется среди участников команды в виде 

оценок по пятибальной системе, которые преподаватель выставляет в журнал. 
Оценки в журнале стимулируют ребят к активизации учебного процесса. 

5. Капитаны команд при распределении баллов среди участников учитывают 
КПУ (коэффициент полезного участия) игроков. При подведении итогов игры 
возникают интересные ситуации: 

а) одни команды делят набранные очки поровну; 
б) другие - распределяют очки более сурово, чем преподаватель, вводя даже 

оценку «1», чтобы более активному игроку поставить «4», а не «3», т.е. метод КПУ 
используется рационально. 

II тип. Индивидуальный «Информационный ринг» 
Условия игры: 
1. Юнкоры поочерёдно крутят «волчок», вокруг которого разложены вопросы. 
2. Каждый вопрос имеет свою цену (0,1; 0,2; 0,3...). 
3. Если ребёнок не может ответить, вопрос переходит к следующему игроку, а 

не ответивший получает штраф (-0,1; -0,2; -0,3...). 
4. Преподаватель фиксирует баллы каждого ученика, суммируя их в 

соответствующую оценку. 
Предполагаемые вопросы для игры: 
1. Какие виды информационных жанров ты знаешь? (5; 0,5) 
2. Что такое хроника? (3; 0,3) 
3. Что такое заметка? Какие виды заметок ты знаешь? (4; 0,4) 
4. Какие виды интервью ты знаешь? (5; 0,5) 
5. Что такое интервью-зарисовка? (0,4) 
6. В каком жанре написан данный материал? (Прилагается) (0,3) 
7. Дайте характеристику интервью-диалога. 
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Глава XII. ГОСУДАРСТВЕННЫЕ ВУЗЫ, ГДЕ ВЕДЁТСЯ ПОДГОТОВКА 
СТУДЕНТОВ ПО СПЕЦИАЛЬНОСТИ «ЖУРНАЛИСТИКА» 

1. Алтайский государственный университет (656099, Барнаул, 99, ул. 
Димитрова, 66; тел. (3852) 22-53-80, 22-28-07). 

2. Башкирский государственный университет (450074, Уфа, ул. Фрунзе, 
32; тел. (3472) 23-66-45, 22-63-70). 

3. Владимирский государственный педагогический институт (600002, 
Владимир, пр. Строителей, 11; тел. (09222) 2-79-33). 

-.Военный университет (103107, Москва, К-107, ул. Б. Садовая; тел. (495) 
299-69-84, 299-71-60, 362-41-55). 

5. Волгоградский государственный университет(400062, Волгоград, ул. 2-
я Продольная, 60; тел. (8442) 43-23-90, 43-81-24). 

6. Воронежский государственный университет (394693, Воронеж, 
Университетская пл., 1; тел. (0732) 55-29-83). 

7. Дагестанский государственный университет (367025, Махачкала, 
Советская ул., 8; тел. (8722) 67-98-72, 68-23-26). 

8 . Дальневосточный государственный университет (690600, Владивосток 
Приморского края, ул. Суханова, 8; тел. (4232) 25-76-87, 22-12-80). 

9. Иркутский государственный университет (664003, Иркутск, ул. Маркса, 
1; тел. (3952) 33-34-31, 33-34-53). 

10. Казанский государственный университет (420008, Казань, ул. Ленина, 
10; тел. (8532) 32-88-75, 38-70-69, 38-73-28). 

1 1 . Калининградский государственный университет (236000, 
Калининград, ул. Чернышевского, 56; тел. (0112) 21-32-53, 21-65-27). 

12. Калужский государственный педагогический университет (248023, 
Калуга, ул. Степана Разина, 26; тел. (084222) 71-32-28). 

13. Карачаево-Черкесский государственный университет (357190, 
Карачаевск, ул. Ленина, 29). 
.Кемеровский государственный университет (650043, Кемерово, ул. 
Красная, 6; тел. (3842) 23-39-12, 23-38-85). 

15. Красноярский государственный университет (660062, Красноярск, пр. 
Свободный, 79; тел. (3912) 45-64-00, 45-53-05). 

16. Кубанский государственный университет (350640, Краснодар, ул. 
Ставропольская, 149; тел. (8612) 33-84-65, 33-75-02). 

11. Мордовский государственный университет (430000, Саранск, ул. 
Большевистская, 68; тел. (83422) 9-97-52, 4-17-77). 

18. Московский государственный институт международных отношений 
(117454, Москва, ул. Остоженка, 38; тел. (495) 245-02-02, 201-57-97). 
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19. Московский государственный социальный университет (107150, Мо­
сква, ул. Лосиноостровская, 24; тел. (495) 169-68-50, 169-49-81,169-97-97). 

80. Московский государственный университет (119899, Москва, Ленин­
ские горы; тел. (495) 939-54-41). 

81. Нижегородский государственный университет (603600, Нижний Нов­
город, пр. Гагарина, 23; тел. (8312) 65-64-71, 65-90-15). 

88. Новгородский государственный университет (173003, Новгород, ул. 
Большая Санкт-Петербургская, 41; тел. (81600) 2-67-39,2-72-44). 

«3. Российский университет дружбы народов (117198, Москва, ул. Миклу­
хо-Маклая, 6; тел. (495) 433-95-88,434-70-27). 

84. Ростовский государственный университет (344006, Ростов-на-Дону, ул. 
Б. Садовая, 105 

«5. Самарский государственный педагогический институт Отделение 
журналистики филологического факультета (443020, Самара, ул, Льва Толсто­
го, 47; тел. (8642) 33-60-13). 

86. Санкт-Петербургский государственный университет (199034, Санкт-
Петербург, Университетская наб., 7/9; тел. (812) 218-94-55,218-97-01). 

87. Северо-Западная академии государственной службы(\9Ъ0\5, Санкт-
Петербург, ул. Шпалерная, 47; тел (812) 272-67-98). 

И. Северо-Осетинский государственный университет (362008, Влади­
кавказ, Республика Северная Осетия, ул. Ватутина, 46; тел. (86722) 3-98-24, 3-
09-04). 

в». Ставропольский государственный педагогический университет 
(355009, Ставрополь, ул. Пушкина, 1; тел. (86522) 5-15-55,2-85-61). 

30. Тверской государственный университет (170000, Тверь, ул. Желябова, 
33; тел. (08222) 3-11-95,3-24-52). 

31. Томский государственный университет(634050, Томск, пр. Ленина, 36; 
тел. (3822) 23-30-60, 23-44-65). 

38. Удмуртский государственный университет (426034, Ижевск, ул. Крас-
ногеройская, 71; тел. (3412) 75-16-10). 

33. Уральский государственный университет (620083, Екатеринбург, пр. 
Ленина, 51; тел. (3432) 55-73-94). 

34. Чеченский государственный университет (364907, Грозный, ул. А. 
Шеипова, 32). 

35. Чувашский государственный университет (428015, Чебоксары, Мос­
ковский пр., 15; тел. (8350) 24-23-39, 24-03-79) 

Якутский государственный университет(677891, Якутск, Республика Саха, ул. 
Белинского, 58; тел. (41122) 6-34-44). 
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Глава X I I I . ПЕСНИ, КОТОРЫЕ ПОЮТ ЮНКОРЫ 

Гимн Ростовской Лиги юных журналистов 

Автор слов Николай Соколов 
1. Есть в Ростове одна Лига -
Лига счастья и тепла, 
Где программа «Свой голос» 
Продвигает юнкоров дела. 

Припев: Эта Лига юнкоров Ростова, 
Эта Лига твоя и моя. 
Она двери нам приоткрыла 
В мир журналистского мастерства. 

2. Есть в Ростове одна Лига -
Лига счастья и тепла, 
Лагерь «Фокус», слёт, фестивали -
Это всё проводит она. 

Припев: Эта Лига юнкоров Ростова, 
Эта Лига твоя и моя. 
Она двери нам приоткрыла 
В мир журналистского мастерства. 

3. Есть в Ростове одна Лига -
Лига счастья и тепла, 
У ней есть своя газета -
Интересная для тебя. 

Припев: Эта Лига юнкоров Ростова, 
Эта Лига твоя и моя. 
Она двери нам приоткрыла 
В мир журналистского мастерства. 

4. Эта Лига юнкоров Ростова, 
Эта Лига твоя и моя. 
Эта Лига давно вам знакома, 
Эта Лига добра и тепла. 

Припев: Эта Лига придумана нами, 
Эта Лига твоя и моя. 
Она всех нас объединила, 
Всех сейчас она собрата. 

ГИМН РОСТОВСКОГО СОЮЗА 
ДЕТСКИХ И МОЛОДЁЖНЫХ ОРГАНИЗАЦИИ 

Автор музыки и слов Ирина Бехтапь 
1. Над волнами Дон-реки -

Гордый батюшка-Ростов, 
Где проспекты широки, 
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Где сиянье куполов. 
Как огромный светлый дом 
Он уютен и хорош, 
И живет в Ростове том, 
Подрастает молодежь. 

Припев. Самый крепкий, самый главный 
Наш Союз ростовский славный! 
Детям, юным и подросткам 
Другом стал Союз ростовский! 

2. Светят звезды с вышины, -
Звезды творческих побед. 
Песни звонкие слышны, 
И мечтам преграды нет, 
Вместе тысячи дорог, 
Взявшись за руки пройдем, 
Чтоб гордиться нами мог 
Наш великий город-дом. 

Припев тот же. 
3. Просто некогда скучать, 

Если рядом добрый друг, 
Если вместе познавать 
Мир загадочный вокруг, 
Все преграды ни по чем, 
Ждет нас радость и успех, 
Рядом верное плечо, 
Счастье общее на всех. 

Припев, тот же. 

ПЕСНЯ ГКЮ "ИСКАТЕЛЬ" 
(На мотив песни «Костер» ВИА "Машина времени") 

Время летит, а журналист творит, 
Он, как огонь пылающий горит, 
Ветром проблем не затушить его 
Он в сотый раз напишет репортаж 
И наплюет на склоки и шантаж -
Сердце его чисто и светло! 

Проигрыш 
Да, ремесло, сложное весьма 
Думай, пиши - ночь опять без сна 
Строчка к строке - полоса чудес! 
Пусть говорят: журналист - чудак 
Этот чудак все делает не так... 



Припев: Еще не все дорешено - 2 раза 
Еще не все погасли краски дня 
Еще не жаль огня 
Ведь журналист - судьба! 

ФУГА 
Желтоглазая кошка зверьком затаилась в углу, 
Сквозь окно пробивается злая январская вьюга. 
В этой старой квартире, отчаянно как на балу, 
В самой маленькой комнате Анна играет фугу. 

Ну а вьюга деревья о стены холодные бьет 
И прохожие мокрые лезут в подъезды с испуга 
В дом, где тени танцуют, где каждый оттенок поет, 
В этом доме кудесница Анна играет фугу. 

А над городом небо взрывается словно фугас, 
И всклокоченный занавес медленно движется к югу 
И не ведает небо, не ведает, что в этот час 
В замерзающем городе Анна играет фугу. 

Сквозь газетные полосы не пробивается свет, 
Президенты играют в «войнушку» и верится туго, 
Что изменится что-то в ближайшие тысячу лет 
Да уймитесь вы, олухи! Анна играет фугу 

Завершает Вселенная круговращение во мгле. 
Все, что движется в ней, избирает движенье по кругу, 
На окраине мира, на Богом забытой земле 
В самой маленькой комнате Анна играет фугу. 
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